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Elazig

Oz

Bu c¢alismada, yerel medyada dijitallesme siireci ve degisen gazetecilik
pratikleri Elazig 6rnegi ozelinde incelenmis, ayn1 zamanda yerel medyanin dijitallesme
sirecinde ortaya ¢ikan sorunlar belirlenerek ¢6ziim Onerileri sunulmustur. Arastirma
kapsaminda, dijital dogumlu olan Sondakika23, yerel televizyon kanallarmin haber
siteleri olarak faaliyet gdsteren elazigsonhaber.com, kanal23.com, yerel basili gazetelerin
internet haber siteleri olarak faaliyet gosteren elazigfirat.com ve elazighaberkent.com
haber siteleri ile bu kurumlarin sosyal medya hesaplar1 incelenmistir. Arastirma nicel ve
nitel olarak iki boyuttan olusmaktadir. Nitel boyutta érneklem olarak segilen medya
ortamlarinin yonetici ve editdr kadrosu ile derinlemesine miilakat teknigi kullanilarak yiiz
yiize goriismeler yapilmis ve yerel medyanin dijitallesme siirecinde karsilastigi
problemler belirlenerek bu problemlere ¢6ziim Onerileri sunulmustur. Ayrica, yapilan
goriismelerle dijitallesmenin gazetecilik pratiklerinde meydana getirdigi degisimler
saptanmaya caligilmigtir. Nicel boyutta ise, Alexa analiz sistemi kullanilarak, érneklem
olarak secilen haber sitelerinin sosyal medya hesaplar1 ve haftalik yiiklenen haber sayilari
ile bu haberlerin kategorik dagilimlart igerik analizi yontemiyle analiz edilmis ve
aragtirmaya ek veriler saglanmistir. Arastirmada, Eldzig ilindeki yerel medyanin
dijitallesmeye biiylik oranda uyum sagladigi, dijitallesmenin olanaklarindan yararlandigi
ve dijitallesmenin yarattigi yogun rekabet ortaminda yerel medyada galisan gazetecilerin
habercilik pratiklerinde bir doniisiim yasandig1 sonucuna ulasilmustir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Yerel Medya, Dijital Gazetecilik, Yerel
Medyanin Dijitallesmesi

Abstract

In this study, the digitalization process and changing journalism practices in the
local media were examined in the case of Eldzig. Within the scope of the study, the
problems that arise in the digitalization process of the local media were detected, and
solutions were offered. Sondakika23, which is totally digital, elazigsonhaber.com;
operating as news sites of local TV channels, and Kanal23.com were analyzed. Also, news
websites of elazigfirat.com and elazighaberkent.com, which operate as internet news sites
of locally printed newspapers, were analyzed, and also the social media accounts of these
establishments were also examined. The research consists of two dimensions, quantitative
and qualitative. Face-to-face interviews were conducted with the managers and editorial
staff of the selected local media. In addition, the changes that digitalization brought to
journalism practices were determined through the interviews. The news websites of the
selected media as a sampling unit were analyzed using the Alexa Analysis System. In the
research, it was concluded that the local media in Eldzig largely adapted to digitalization,
benefited from the opportunities of digitalization, and experienced a transformation in the
journalism practices of journalists in the intense competition environment created by
digitalization.

Keywords: Digitization, Local Media, Digital Journalism, Digitalization of
Local Media
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GIRIS

Gegtigimiz on yil boyunca, dijital televizyon ve internet; medya igletmeleri, gazeteciler ve genel
olarak vatandaslar i¢in radikal degisiklikler getirmistir. Medya igerigini dagitan platformlar ¢ogalmistir.
Teknolojik ilerlemeler medya sirketlerini, bazen karli ve alakali kalmaya yonelik girisimlerde
operasyonlarini yenilemeye iterken gazeteciler her zamankinden daha hizli bir sektorde faaliyet
gostermekte ve vatandaglar bol miktarda haber kaynagina ve bilgiye erisebilmektedir (Dragomir ve
Thompson, 2014). 1993 yilinda, ilk web tarayicisinin piyasaya siiriilmesinden birka¢ ay sonra, Florida
Universitesi Gazetecilik Boliimii’niin, “Mosaic” adli ilk ¢evrim ici gazetecilik web sitesi olarak kabul
edilen girisimi erisime actig1, yaklasik bir yil sonra Kasim 1994'te, Birlesik Krallik'in Daily Telegraph
Gazetesi'nin, benzer sekilde statik bir sayfa olan elektronik Telegraph’1 baslattig1 bilinmektedir. Cevrim
i¢i yayinin, basili yayin ritmini takip ederek gilinde bir kez ¢evrim i¢i igerik yayimladigi bu girisim, ¢evrim
i¢i gazeteciligin tarihini ve gazeteciligin ¢ehresini sonsuza dek degistiren yeni bir gazetecilik tiiriiniin
olugmasini saglayan bir ¢alisma olarak goriilmektedir (Siapera ve Veglis, 2012).

Yakin donem medya galismalart incelendiginde, medyadaki dijitallesme siirecinin 6n plana
¢iktig1 goriilmektedir. Bu dogrultuda aragtirmanin temel problematigini medyanin dijitallesme siirecinde
yerel medyaya ait verilerin sinirliligt olusturmaktadir. Yerel medyanin dijitallesmeye adapte olup
olmadigi, dijitallesmeyle birlikte gazetecilik pratiklerinde meydana gelen degisikliklerin saptanmasi ve
dijital medyanin karmasik yapisinin tam olarak anlasilmasi ¢aligmanin hedefleri arasindadir. Giintimiizde
internet teknolojisinin gazetecilik alaninda kullanilmaya baglamasiyla birlikte dijital gazetecilik, ¢evrim
ici habercilik, yeni medya gibi kavramlar ortaya ¢ikmistir. Video, metin ve fotograf iicliisiinlin tek
mecrada birlestigi ve kullanicinin haberi yaninda tasimasina olanak veren bu ortam bir de kullanicinin
etkin katilimini ilk kez tam olarak saglamakta ve giiniimiizde iletisim arastirmalarinin yogunlastig1 bir
alan hélini almaktadir. Geleneksel gazetecilik anlayiginin {izerine birgok yeni fonksiyonun eklendigi
giniimiiz gazeteciliginin yeni Ozelliklerinin belirgin olarak ortaya koyulmasi, temel problemlerin
saptanmast ve ¢Ozliim Onerisi getirilmesi biiyilk 6nem tasimaktadir. Bu baglamda, yerel medyanin
dijitallesme siirecinin incelenmesinin, dijital gazetecilik ¢alismalarina katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Dijitallesmeyle birlikte sosyal ag platformlart da medya kurumlarinin haber iiretim siirecinde ve
haberi kullanictya ulastirmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. internet, sosyal aglar, bilgisayarlar, mobil
cihazlar gibi yeni iletisim teknolojilerini iceren dijital medya oldukg¢a karmasik bir yapiya sahiptir. Diger
taraftan, geleneksel medyanin da varligimi giiglii bir sekilde devam ettirmesi nedeniyle, bu ikili yap1
icinde ortaya c¢ikan uyum ve catigma noktalarini belirlemek ve dijitallesme siirecinin gazetecilik
pratiklerini ne yonde degistirdigini anlamak 6nem arz etmektedir. Bu kapsamda, aragtirmanin temel
amac1 yerel medyanin dijitallesme siirecini ve editorlerin ve gazete yoneticilerinin dijital medyaya uyum
stirecini yerel medya baglaminda analiz etmektir. Bu g¢ergevede, yerel haber kuruluslarmin dijital
habercilik verilerinin algoritmik olarak incelenmesi, yerel medya yoneticilerinin ve editorlerinin
yaklagimlarinin belirlenmesi, yerel medyanin sosyal medyay kullanma bigimlerinin ortaya ¢ikarilmasi ve
yerel medyanin sorun alanlarimin Eldzig ili 6rneginde segilen bir 6rneklem iizerinden belirlenmesi bu
¢alismanin amacini olusturmaktadir.

Arastirma nicel ve nitel olmak {izere iki boyuttan olugmaktadir. Arastirmanin nicel boyutunda,
orneklem olarak secilen Elazig’daki bes haber sitesi ve bu kuruluslarin sosyal medya hesaplari, 22-28
Kasim 2021 tarihleri arasindaki bir haftalik siire iginde yiiklenen haber sayisi, haberlerin kategorik
dagilimlari, haberlerin etkilesim (begeni-yorum-paylagim) verileri igerik analizi yontemiyle incelenmis;
sitelerin siralama ve trafik verileri ise Alexa.com veri tabani lizerinden analiz edilmistir. Aragtirmanin
nicel boyutunda, 6rneklem olarak secilen yerel medya kuruluslarinin dijitallesme siirecine adapte olup
olmadiklari, dijitallesme siirecinin isleyisi ve bu siirecte nasil bir haber iiretim tarzina sahip olduklar
belirlenmeye calisilmigtir. Ayn1 zamanda, incelenen medya kuruluslariin dijitallesme siirecinde 6nemli
bir yer tutan etkilesim konusundaki verileri de incelenmistir. Arastirmanin nitel boyutunda ise
gazetecilerin dijitallesme siireciyle birlikte haber {iiretim pratiklerinde meydana gelen degisiklikler,
dijitallesme siirecinde karsilasilan sorunlar, dijital ve geleneksel medyanin haber kaynagi, gelir getirici
unsurlar gibi konularda benzer ve farkli yonleri belirlenmeye ¢alisilmigtir. Bu kapsamda, Elazig yerel
medya kuruluslar1 arasindan drneklem olarak segilen haber sitelerinde gérev yapan bes editor, dort genel
yayin yonetmeni ve bir imtiyaz sahibi olmak {izere toplam 10 kisi ile derinlemesine miilakat teknigi
kullanilarak 6nceden hazirlanmis yar1 yapilandirilmis 15 soruluk bir form kullanilarak goriismeler
yapilmis ve yerel medyanin dijitallesme siirecine iliskin yaklasimlari, geleneksel ve yeni medya
habercilik pratiklerinin benzer ve farkli yonleri analiz edilmistir.



Yerel Medyanin Dijitallesmesi ve Degisen Gazetecilik Pratikleri: Eldzig Ornegi 211

LITERATUR INCELEMESI

Dijital gazetecilik, dijital ortam igin haber liretmeyi ifade etmekte, geleneksel gazetecilikten
iletisim rutinleri veya haber toplama siiregleri agisindan degil, daha ¢ok uygulamalar sirasinda kullanilan
araglar yoniinden ayrilmaktadir. Aslinda gazeteciler, kimin dijital gazeteci olup kimin olmadiginm
belirlerken sadece teknolojiye dayali ayrimlar1 kullanarak ikisi arasindaki sinirlar1 ¢izmektedir (Perreault
ve Ferrucci, 2020). Dijital medya ¢agi, gazeteciligin her alaninda radikal degisimine tanik olmakta,
geleneksel medya icin ekonomik zorluklar olusturmaktadir ve gelecek igin siirdiiriilebilir bir gazeteciligi
finanse etmek i¢in alternatif is modelleri arayisi ortaya ¢ikmaktadir. 2007'den bu yana yasanan kiiresel
durgunluk, gazetecilik enddistrisi i¢in 6nemli ve genig kapsamli sonuclarin yani sira esi goriilmemis bir
degisimden kaynaklanan ekonomik belirsizlik duygusunu derinlestirmektedir (Franklin, 2014: 482).
Dijital gazetecilik kavram; icerik, kitle ile arasindaki etkilesim, yurttasa hizmet misyonu gibi konularda
olumlu yonde degerlendirilirken teknolojinin is kayiplarina neden olabilecegi ve gazeteciligin temel
yapisini hatta kendisini yok edebilecegi gibi olumsuz gorislerle de tartisilmaktadir (Perreault ve Ferrucci
2020: 2). Dijital gazetecilik caligmalari sadece kullaniciyr degil, haberi {ireten konumunda olan
gazetecileri odak noktasina almaktadir. Gazeteciler agisindan bu yeni dénemin benimsenmesi zor bir
stire¢ olmamakla birlikte dijital gazetecilik, rekabet yiiklii bir ekosistemi beraberinde getirdiginden,
profesyonel roller, sorumluluklar ve beceriler gerektirmektedir (Holman ve Perreault, 2022).

Internet teknolojilerindeki gelismeler, temel gazetecilik calisma yapisinda degisiklere neden
olurken hem iiretici hem tiiketici i¢in yeni tiir ve davraniglar1 da beraberinde getirmektedir. Kiiresel arama
motorlarinin internet igerik denetiminde 6nemli bir yer teskil etmesi ile haber sitelerinin okur trafiginin
biiyiik bir kismint arama motorlart olugturmaya baglamistir (Duman, 2018: 257). Cagimizin en etkin kitle
iletisim ortamlarindan biri olan internet, habercilik alanindaki profesyonelleri biiyiik bir “rating” yarisina
itmistir. Geleneksel gazeteciligin gii¢li temsilcileri de bu ortamda daha fazla “tiklanma” kaygisi ile
geleneksel anlamdaki gazetecilik anlayis ve uygulamalarina yenilerini eklemistir. Ornegin; hicbir haber
degeri tasimayan konular, gazetelerin internet sayfalarinda kolaylikla yer bulmaktadir. Kadin teshirine
dayal1 fotograf galerileri, cinsellik igeren “hafif” haberler, her yastan internet kullanicisina kolayca
ulagabilmenin anahtar1 olarak kullanilmaktadir (Isik ve Koz, 2009: 167).

Giinliik degil, anlik haberin merkezi olan internet gazeteciliginde giindem siklig1 ¢ok fazla ve
¢ok degisken oldugu i¢in haberciligin ana prensiplerinden olan arastirma kismina 6zen gosterilmemekte
ve belki de tizerinde teknik oynamalar yapilmig bir fotograf karesi iizerinden dahi onlarca haber
iiretilmektedir. Reyting ve tiraj kaygisinin gélgesinde kalan fakat esasinda haber iceriginin muhataplarini
magdur eden bu habercilik anlayisi, enformasyon karmasasinin artarak devam etmesine yol agmaktadir
(Yiiksel, 2014: 137). Internet, mobil iletisim, dijital medya ve cesitli sosyal yazilim araglarinin
yayginlagsmasi belli bir tarihsel siiregte yerel ve kiiresel iletisimi birbirine baglayan yatay interaktif
iletisim aglarinin gelisimini tegvik etmistir. Sanayi toplumunda iletisim sistemleri bir kaynaktan ¢ok
sayida kigiye giden tek yonlii mesajin kitlesel dagitimi ile nitelenen kitle iletisim araglarinin etrafinda
toplanmistir. Ag toplumunda iletisimin temeli ise hem eszamanli hem eszamanli olmayan, ¢cok sayida
kisiden ¢ok sayida kisiye giden interaktif mesajlarin ¢ok-modlu degis tokusunu igeren yatay iletisim
aglarini igeren kiiresel aglardir (Castells, 2012: 22). Video, dijital platformlarin en giiglii unsurlarindan
biridir. Video haber tiiketimi ¢ogunlukla Facebook ve YouTube’ta gerceklesmektedir. Ancak, Facebook
gecen yillarda haber videosu icin Oonemini kaybederken, Twitter, Instagram ve Snapchat gibi diger
platformlar daha 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Kisa videolar (diiz haber klipleri veya miizikle
hazirlanmis altyazilar) haberler i¢in en popiiler format olmaya devam etmektedir (Reuters Institute Digital
News Report, 2019).

Deuze (2017), dijital gazeteciligi sekillendiren gelismelerin 21. yiizyilin basinda hizlandigini,
ayni zamanda sosyal medyanin, kaynaklar1 ve bilgileri toplamak ve dogrulamak i¢in radikal yeni yollar
sagladigini, donanim ve yazilimlarin, platformlar1 ve kanallar birlestirerek, haber deneyimine etkilesimi
de ekleyerek yenilik¢i hikaye anlatim bicimlerini giiglendirdigini belirtmektedir. Tiim diinyay1 etkisi
altina alan COVID-19 pandemisi ile birlikte dijitallesme siirecinin hizlandigi goriilmektedir. Online
egitim, ¢evrim i¢i i§ toplantilari, dijital miilakat gibi giindelik hayatin rutinlerini dijital ortama tagiyan bu
slire¢ dogal olarak gazeteciligin dijitallesme siirecini de etkilemektedir. Buna gore, Quandt ve Jorgensen
(2021), COVID-19 pandemisinin dijital gazetecilik ig¢in bir milat teskil edecegi goriistinii ileri
stirmektedir. Ekstrom, Lewis ve Westlund (2020), misenformasyon konusuna dikkat ¢ekerek gerecege
dayal1 ve giivenilir kamu bilgisi saglayan gazetecilerin bu epistemolojik faaliyetlerinin, dijitallesmeyle
birlikte gazeteciligin toplumsal roliine ve otoritesine meydan okudugunu belirtirken Humprecht ve Esser
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(2018) medya kuruluslarinin hizla degisen bu kosullara uyum saglamak i¢in miicadele ettigini ve bu
stirecin Onemli firsatlar1 da beraberinde getirdigini vurgulamaktadir. Dijital gazeteciligin sagladigi
firsatlar yerel medya agisindan da dnemlidir. Ornegin; Salaverria, Sadaba, Breiner ve Warner (2018),
dijital yerel yayinlar1 geleneksel gazetecilik icin bir meydan okuma olarak tanimlarken dijitallesmenin
yerel medyaya dnemli firsatlar sagladigi goriisiinii ileri stirmektedir.

Twitter, YouTube ve benzer sitelerin anlik, sansiirsiiz yorum ve video alanina hakim olmasiyla,
birgok yurttas gazeteciligi sitesi, daha profesyonel ve seffaf olmak icin adimlar atmistir. Daha fazla
dogruluk ve giivenilirlik saglamak i¢in danisma kurullar1 olusturarak profesyonel editorler tutmus ve
editoryal yonergeler belirlemislerdir. Sonug¢ olarak birgogu kullanicilarda bir artis gdrmiis ve reklam
yoluyla daha fazla gelir elde etmislerdir (Jurrat, 2011: 16). Noor (2017) ise yurttas gazeteciliginin
anaakim gazetecilige pek fazla zorluk c¢ikarmadigini, gazetecilik deneyimlerine bakilmaksizin
gazetecilerin ¢ogunlugunun, yurttas gazeteciliginin heniiz olusum yillarinda oldugu i¢in anaakim
gazetecilige yakin bir tehdit olusturmadigini ileri siirmiistiir. Tugla (2014), alternatif bir ¢evrim i¢i haber
sitesi ve burada faaliyette bulunan (daha once anaakim medyada goérev alan) bir gazeteci lizerine
yiriittigii caligmasinda, anaakim medyanin egemen yapisinin kirilabilecegi ve alternatif haberciligin
farkli bir boyuta gelebileceginin gostergesi olabilecek sonuglara ulasmistir. Dijital medyanin
alternatifligine farkli bir perspektiften bakan Lindner (2017) ise, editdr kadrosunu yurttas bekgileri olarak
ele almig ve bir editor kadrosunun varliginin, profesyonel esik bekeiligi uygulamalarini yeniden iiretme
olasiligini 6nemli 6l¢iide artirdigini ortaya koymustur.

Meel ve Vishwakarma (2020) ise dijital medyayla birlikte ortaya ¢ikan diger etik sorunlara
odaklanarak dijital ortamlarda bilginin bir Kisi, olay veya firma hakkinda gii¢lii bir sekilde 6n yargil bir
kullanic1 algist olusturmak ig¢in nasil silah haline getirildigine dair biitiinsel bir bakis agis1 ortaya
koymaktadir. Dijital medyayla birlikte ortaya ¢ikan etik sorunlardan bir digeri ise tiklanma kaygisinin
kullaniciy1 yaniltacak ihlallere doniigsmesidir. Isik ve Koz (2014), bu soruna odaklanan ¢aligmalarinda
reklam gelirlerinden daha fazla pay almak adina, kullanicilara ¢ogu zaman haber degerlerinden uzak
icerikler sunulduguna ve bu yolla mesru olmayan kazanglar elde edildigine dikkat ¢ekmistir. Yine daha
fazla tiklanma kaygisi nedeniyle cinsellik, korku ve merak gibi duygularla dijital medyada iiretilen
iceriklerin neden oldugu etik sorunlar giiniimiizde sikca tartisilan konular arasindadir. Ornegin Cavus ve
Ede (2021), Tirkiye’de en ¢ok tiklanan 5 haber sitesinin resmi Twitter hesabini inceledikleri
calismalarinda her {i¢ haberden birinin tik odakli oldugunu ortaya koymustur. Dijital medyayla ilgili
Ozellikle 2016 yilindaki ABD segimleri sonrasi tartigsmalari iizerine ¢eken diger bir konu ise fake news
(yalan haber) kavramidir. Kullanici katilimina olanak saglayan bu medya ortaminda, hakkinda higbir bilgi
bulunamayan bir sosyal medya kullanicisinin iiretecegi bir yalanin milyonlarca kisiye ulasabilecek
tehlikeli ve gercek olmayan bir bilgiye doniismesi giiniimiizde miimkiin hale gelmektedir. Ornegin;
Allcott ve Gentzkow (2017), bireysel bir kullanicinin bazi durumlarda Fox News, CNN veya New York
Times kadar ¢ok okuyucuya ulasabilecegini 6ne siirmektedir.

Dijitallesme ile birlikte medyanin finansal yapisinda da degisiklikler meydana gelmistir.
Geleneksel medyanin karsi karsiya kaldigi ekonomik darbogazda internet, yeni kaynaklar1 da beraberinde
getirmektedir. Ancak, bu yeni kaynaklarin getirdigi sorunlar da g6z ardi edilmemelidir. Dai ve Yavuz
(2019), dijital ve geleneksel medyanin finansal yapilari ile ilgili verilerini karsilagtirmali olarak incelemis;
Bulut ve Karlidag (2015), dijital gazetelerin ekonomi politigini inceledikleri ¢alismalarinda, Hiirriyet,
Milliyet, Habertiirk, Sabah, Radikal, Aksam, Bugiin, Zaman, Vatan, Star, Cumhuriyet ve Evrensel gibi
ulusal yayin yapan gazetelerin e-ticaret aginin bir pargasi olduguna isaret etmistir. Yerel medyada
dijitallesme siireci ve yerel medyamin yeni medya ortamindaki isleyisini inceleyen g¢aligmalar da
literatiirde yer almaya baslamistir. Bunlardan biri, Degirmencioglu (2011)’nun, Kocaeli yerel basinindan
segilen li¢ gazetenin internet ortamindaki anasayfalarini, yeni medyanin 6nemli bilesenlerinden olan
etkilesimlilik ve multimedya agisindan inceledigi calismadir. Bir digeri de Tunca ve Caglar (2022)’1n,
yerel gazetelerdeki dijital doniisiim siirecini Antalya ilinde yaymn yapan yerel gazeteler iizerinden
inceledikleri ¢calismadir. Yazarlar bu ¢alismada, bilgi ve iletisim teknolojilerini etkili bir sekilde kullanan
yerel gazetelerin dijital doniisiim siirecine daha ¢abuk uyum sagladigi ve gazetelerin dijital ortama
aktarilmasinda calisanlarin yeni beceriler kazanmas1 gerektigi sonucuna ulasmustir. Celikbas ve Ozsoy
(2022) ise, dijitallesmenin yerel medyaya etkilerini, hiz ve etkilesim gibi avantajlarinin yani sira,
dezenformasyon gibi deazavantajlari ¢ergevesinde degerlendirmistir.

Dijital gazetecilik iizerine yiiriitiilen tartigmalarin, yeni gazetecilik ortaminin alternatifligi ve
sundugu olanaklar, etik sorunlar1 ve finansal yapilar1 {izerine yogunlastigi goriilmektedir. Bu ¢alismada
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ise, yerel medyadaki dijitallesmenin habercilik pratiklerine getirdigi yenilikler, nicel ve nitel bir aragtirma
yaklagimiyla incelenmistir. Calisma, yerel medyaya odaklanmasi ve hem algoritmik hem de nitel
analizlerle yerel medyanin dijital doniisiimiinii iki boyutlu olarak incelemesi agisindan literatiire katki
saglamaktadir.

YONTEM

Dijital gazetecilik pratiklerini yerel medya 6rneginde inceleyen bu ¢aligma, nicel ve nitel olmak
iizere iki boyutlu bir arastirma tasarimima dayanmaktadir. Aragtirmanin nicel boyutu igerik analizi, nitel
boyutu ise derinlemesine miilakat tekniklerini icermektedir. Nicel boyutta, dijitallesme siirecinin net bir
sekilde ortaya koyulmasi ve yeni medyanin sagladigi olanaklardan yerel medyanin ne olgilide
yararlandiginin  belirlenmesi amaciyla Elazigsonhaber.com, Kanal23.com, Elazighaberkent.com,
Elazigfirat.com ve Sondakika23.com haber siteleri ve sosyal medya hesaplari, 22-28 Kasim 2021 tarihleri
arasinda bir haftalik siireyi kapsayacak sekilde incelenmistir. Bu inceleme yiiklenen haber sayisi,
haberlerin kategorik dagilimlari, sosyal medya etkilesimleri gibi kategoriler {izerinden yapilmigstir. Haber
sitelerinin 22-28 Kasim 2021 tarihleri arasindaki metrikleri ise glinliik goriintiilenen ortalama sayfa sayisi
(Daily Pageviews per Visitor), sitede kalma siiresi (Daily Time on Site), ¢cikma orani (Bounce rate) gibi
sitelerin ulusal ve uluslararasi siralamalarin1 belirleyen parametreler Alexa.com araciligi ile analiz
edilmigtir.

Arastirmanin nitel boyutunda ise yerel medya c¢alisanlarinin gazetecilik pratiklerinde meydana
gelen degisiklikleri, yerel medyanin dijitallesme siirecine uyum diizeylerini ve dijitallesme sonucunda
ortaya ¢ikan temel problemler ve bu problemlere yonelik ¢6ziim beklentilerini belirlemek amacryla yerel
medyada gorev alan yonetici ve editorlerle derinlemesine miilakat teknigi kullanilarak yiiz yiize
gorismeler yapilmustir. Derinlemesine goriisme, nitel arastirmalarda sik tercih edilen, sosyal gercekligi
ortaya c¢ikarmada derinlemesine aragtirma yapmak i¢in kullanilan bir veri toplama teknigi olarak
aragtiritlan konunun biitiin boyutlarim1 kapsamakta, daha ¢ok agik uclu sorularla detayli cevaplarin
alinmasina ve yiiz ylize bilgi toplanmasina imkéan vermektedir (Yiiksel, 2020: 547; Tekin, 2006: 101).

Arastirma kapsaminda yerel televizyon, gazete ve dijital dogumlu medya kuruluslarint temsil
eden katilimcilarla goriigiilerek geleneksel ve dijital medyanin birlikte faaliyet gosterdigi giiniimiiz yerel
medya ortaminin karma yapisinin karsilagtirmali olarak incelenmesini saglayan bir drneklem gurubu
olusturulmustur.  Elazigsonhaber.com, Kanal23.com, Elazighaberkent.com, Elazigfirat.com ve
Sondakika23.com haber sitelerinde gérev yapan bir imtiyaz sahibi, dort genel yaym yonetmeni ve bes
editdr olmak tizere toplam 10 kisi ile yar1 yapilandirilmig 15 soruluk bir form {izerinden goriismeler
yapilmigtir. Goriismeler, 10-30 Aralik 2021 tarihleri arasinda gegeklestirilmistir. Bu goriismeler yoluyla,
dijital gazetecilik pratiklerinde nasil bir degisim yasandigl, gazetecilik rutinleri, gelir kaynaklari,
habercilik pratikleri ve etkilesim konularinda dijital ve geleneksel medyanin benzer ve farkli yonlerinin
neler oldugu sorularina cevaplar aranmustir.

Etik Kurul Beyani

Kurul Adz: Firat U. Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu
Karar Tarihi: 07.09.2021

Belge Numarasi: 19/8

BULGULAR

Arastirmanin Nicel Boyutuna iliskin Bulgular

Haber Sitelerinin Siralama Istatistiklerine Iliskin Bulgular

Orneklem  olarak  secilen  elazigsonhaber.com,  kanal23.com,  sondakika23.com,
elazighaberkent.com, elazigfirat.com haber sitelerinin tamami Eldz1g’da yayin yapmaktadir. Haber
sitelerinin bagli oldugu yayin organlarina bakildiginda, elazigsonhaber.com ve kanal23.com sitelerinin
yerel televizyon kanallarina, elazighaberkent.com ve elazigfirat.com sitelerinin de yerel gazetelere ait
oldugu, sondakika23.com 'un ise dijital dogumlu bir haber sitesi oldugu goriilmektedir.
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Tablo 1: Haber Sitelerinin Siralamalarina iliskin Bulgular

Online Haber Sitesi Diinya Siralamasi Tiirkiye Siralamasi
elazigsonhaber.com 59.380 1.066
kanal23.com 90.178 1.984
sondakika23.com 94.753 1.703
elazigfirat.com 415.136 10.294
elazighaberkent.com 444.729 10.589

Kaynak: alexa.com, erisim: 25 Kasim 2021

Internet haber sitelerinin siralamalar1 incelendiginde elazigsonhaber.com online haber sitesinin
diinya siralamasinin (global rank) 59 bin 380 Tiirkiye siralamasinin ise (rank in Turkey) bin 66,
kanal23.com online haber sitesinin diinya siralamasinin (global rank) 90 bin 178 Tiirkiye siralamasinin
ise (rank in Turkey) bin 984, sondakika23.com online haber sitesinin diinya siralamasinin (global rank) 94
bin 753 Tirkiye siralamasinin ise (rank in Turkey) bin 703, elazigfirat.com online haber sitesinin diinya
siralamasinin  (global rank) 415 bin 136 Tirkiye siralamasinin ise (rank in Turkey) 10 bin 294,
elazighaberkent.com online haber sitesinin diinya siralamasinin (global rank) 444 bin 729 Tiirkiye
siralamasinin ise (rank in Turkey) 10 bin 589 oldugu goériilmektedir. Tablo incelendiginde Elazig’da yerel
medyanin olusturmus oldugu online haber platformlarinin siralamalarinin  oldukg¢a iyi oldugu
gozlemlenmektedir. Ozellikle elazigsonhaber.com haber sitesinin Tiirkiye’de ilk bin, kanal23.com ve
sondakika23.com online haber sitelerinin ilk 2 bin i¢inde olmasi dikkate degerdir.

Site Metriklerine Iliskin Bulgular

Sitede kalma siiresi ve sayfa gorlintiileme ortalamasi haber sitelerinin trettigi iceriklerin
ziyaretci tarafindan nasil karsilandigim gosterebilmesi agisindan énemli goriilmektedir. Icerige ulasan
kullanict ¢ok hizli bir sekilde terk ediyorsa veya kendisine gosterilen diger icerikleri ilgi ¢ekici ya da
6nemli bulmadan sayfadan ayriliyorsa iiretilen i¢erigin amacina ulasamadigini gostermektedir.

Tablo 2: Site Metriklerine Iliskin Bulgular

Ziyaretci Basina Giinliik Giinliik Sitede Kalma Siiresi  Cikma

Online Haber Sitesi Goriintiilenen Ortalama Sayfa — Dakika ve Saniye (Son 90 Orani
(Son 90 Giin) Giin)

elazigsonhaber.com 7,6 23:29 %30,0
kanal23.com 6,3 12:21 %31,0
sondakika23.com 12,0 22:10 %24,3
elazigfirat.com 2,4 2:11 %54,3
elazighaberkent.com 3,5 4:20 %52,0

Kaynak: alexa.com, erisim: 25 Kasim 2021

Online haber sitelerinin metrikleri incelendiginde elazigsonhaber.com sitesinin giinliik
goriintiilenen ortalama sayfa sayisinin (Daily Pageviews per Visitor) son 90 giin igerisinde 7,6, giinliik
sitede kalma siiresinin (Daily Time on Site) 23 dakika 29 saniye, ¢ikma oraninin (Bounce rate) ise %30
oldugu goriilmektedir. kanal23.com haber sitesinin oranlari; glinliik gériintiilenen ortalama sayfa sayisi
(Daily Pageviews per Visitor) son 90 giin icerisinde 6,3, giinliik sitede kalma stiresi (Daily Time on Site)
12 dakika 21 saniye, ¢ikma orani (Bounce rate) ise %3 1°dir. sondakika23.com metrikleri ise su sekildedir;
giinliik goriintiilenen ortalama sayfa sayisi (Daily Pageviews per Visitor) son 90 giin icerisinde 12,0,
giinliik sitede kalma stiresi (Daily Time on Site) 22 dakika 10 saniye, ¢ikma orani (Bounce rate) ise
%24,3. Bu oranlar elazigfirat.com haber sitesinde giinlilk goriintiilenen ortalama sayfa sayisi (Daily
Pageviews per Visitor) son 90 giin icerisinde 2,4, giinlilk sitede kalma siiresi (Daily Time on Site) 2
dakika 11 saniye, ¢ikma orami (Bounce rate) ise %54,3 seklindeyken, elazighaberkent.com sitesinde
giinliik goriintiilenen ortalama sayfa sayisi (Daily Pageviews per Visitor) son 90 giin igerisinde 3,5,
giinliik sitede kalma siiresi (Daily Time on Site) 4 dakika 20 saniye, ¢ikma orani (Bounce rate) ise %52
seklindedir.



Yerel Medyanin Dijitallesmesi ve Degisen Gazetecilik Pratikleri: Eldzig Ornegi 215

Veriler incelendiginde en fazla sayfa goriintilleme ortalamasinin 12,03 ile sondakika23.com
haber sitesinde oldugu goriilmektedir ancak baglantili olarak sitede kalma siiresinin 23 dakika 29
saniyeyle elazigsonhaber.com sitesinde oldugu goriilmektedir. Ortaya ¢ikan bu veriler,
elazigsonhaber.com haber sitesinin hazirladig icerigin diger sitelere gore ziyaretgiyi daha fazla tuttugunu
gostermektedir. sondakika23.com haber sitesi ise hazirladigi diger icerikleri herhangi bir sayfasina ulagan
kullanicisina daha farkli ve ilgi ¢ekici segenekler sundugu ayni zamanda diger igeriklerini bu sayfalardan
daha iyi sundugunu gostermektedir. Her ne kadar elazigsonhaber.com, kanal23.com, sondakika23.com
haber siteleri kullanicilar igerikte tutma ve diger igeriklere yonlendirmede basarili olsa da diger iki haber
sitesi olan elazigfirat.com ve elazighaberkent.com sitesinin bu alanda daha fazla gelisim gOstermesi
gerektigi goriilmektedir. Dijitallesme ile birlikte medya sektorii yeni bircok o6zellige kavusmaktadir.
Internet haber siteleri kendi 6zelinde bu alanda faaliyet gosteren yazilim sektoriiniin siirekli gelismesi ve
giincellenmesi sonucunda interneti kullanan medya ortamlari, her an yeni kolayliklarla bulusma imkani
bulmaktadir. Ancak, dijital yayincilikla birlikte zorlagan bazi durumlar da s6z konusudur.

Haber Sitelerinin Etkilesim ve Multimedya Imkam Saglayacak Baz Yazlimsal Imkanlart
Kullanma Durumlarina Iliskin Veriler )
Tablo 3: Internet Haber Sitelerinin Yazilimsal Ozelliklerine Ait Bulgular

internet Haber Icerik Alt1 Icerik Sonsuz Kaydirma Icerikici  licerik ici
Sitesi Yorum Paylasma (Infinite Scroll) Fotograf Video
elazigsonhaber.com Var Var Yok Var Var
kanal23.com Var Var Yok Var Var
sondakika23.com Var Var Var Var Var
elazigfirat.com Var Var Var Var Var
elazighaberkent.com Var Var Yok Var Var

Haber sitelerine erigim tarihi: 26 Kasim 2021

Dijitallesmenin  medyaya sektoriine ve Ozellikle internet gazeteciligine sagladigy;
hipermetinsellik, multimedya ve etkilesim (Ince, 2018: 43) &zelliklerinin haber sitelerinde uygulanmasi
bu sitelerin kalitelerini gostermesi agisindan 6nemlidir. Yukaridaki verilerden hareketle, Elazig’da
internet haberciligi yapan haber sitelerinin dijitallesmenin getirdigi olanaklardan biiyik 6lgiide
faydalandig1 gériilmektedir. Ozellikle sondakika23.com online haber sitesinin sonsuz kaydirma 6zelligine
sahip olmasi dogrudan Tablo 3’teki verilerle baglantilidir, yani sondakika23.com sonsuz kaydirma
(Infinite Scroll) ozelligi sayesinde diger haber sitelerine gore gilinlik ortalama sayfa goriintiileme
oraninda en yiiksek degeri elde etmistir. Uretilen icerigin daha maksimum kullaniciya ulastirilmas1 amaci
dogrultusunda diger haber sitelerinin sonsuz kaydirma (Infinite Scroll) 6zelligini kullanmasinin biiyiik
fayda saglayacagi ongoriillmektedir.

Dijital Yayincilikta Sosyal Medya Kullanimi
Grafik 1: Elazigsonhaber.com’un Site Trafigine Ait Veriler
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Kaynak: alexa.com, erigim: 26 Kasim 2021

Elazigsonhaber.com haber sitesinin trafik istatistiklerine bakildiginda, ziyaretgilerinin yiizde
25’inin organik aramayla, ylizde 3’iiniin sosyal medyadan, yilizde 72’sinin ise dogrudan siteye erisim
sagladig1 goriilmektedir. Elazigsonhaber.com haber sitesinin ziyaretgilerinin neredeyse tamaminin siteye
dogrudan ve organik arama yoluyla ulastigi goriilmektedir. Sitenin bilinirliginin ve sabit bir okuyucu
kitlesinin var oldugu sonucuna buradan rahatlikla ulagilabilmektedir. Ancak elazigsonhaber.com internet
sitesinin sosyal medyadan cok fazla trafik alamamasi ise bir dezavantaj olarak goriilmektedir. Bunun
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anlami, sosyal medyanin ¢ok daha yeni kullaniciya ulasilabilmesi agisindan dnem tasimasit ve Web 2.0
olarak adlandirilan yeni medyanin olanaklarindan daha az yararlanmasidir.

Tablo 4: 22-28 Kasim 2021 Tarihleri Arasinda elazigsonhaber.com Internet Haber Sitesine Yiiklenen
Haber Tiirlerinin Kategorik Dagilimlarina Iligkin Veriler

Tarih Giindem Ekonomi  Spor  Politika  Asayis Diger Toplam
22 Kasim 2021 11 2 5 4 4 7 33
23 Kasim 2021 10 2 3 3 3 6 27
24 Kasim 2021 11 3 4 3 3 5 29
25 Kasim 2021 13 3 4 6 4 6 36
26 Kasim 2021 9 4 2 4 6 5 30
27 Kasim 2021 9 2 5 4 5 4 29
28 Kasim 2021 10 3 7 3 1 5 29
Toplam 73 19 30 27 26 38 213

22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 tarihleri arasinda elazigsonsonhaber.com’un haber sitesindeki
toplam 213 haberin kategorilerine bakildiginda, 73 giindem, 19 ekonomi, 30 spor, 27 politika, 26 asayis,
38 diger kategorilerinden haberler yiiklendigi goriilmektedir. Tablo 5’teki verilere gore
elazigsonhaber.com internet haber sitesinin en fazla giindem kategorisinde haberler paylastigi, en az
haber yiiklenen kategorinin ise ekonomi oldugu goriilmektedir.

Tablo 5: Elazigsonhaber.com’un Haber Kategorilerinin Yiizdelik Dagilimi

Kategori f %

Gilindem 73 %34,3
Ekonomi 19 %8,9
Spor 30 %14,1
Politika 27 %12,6
Asayis 26 %12,3
Diger 38 %17,8
Toplam 213 100

Haberlerin kategorilerinin yiizdelik dagilimi ise su sekildedir; %34,3 giindem, %8,9 ekonomi,
%14,1 spor, %12,6 politika, %12,3 asayis, %17,8 diger kategoriler.

J-r r]
Elazigsonhaber.com un Facebook sayfasini begenen kisi sayist 19 bin 619, bu sayfayi takip
edenlerin sayist ise 21 bin 377°dir. (Erisim tarihi: 28 Kasim 2021)

Grafik 2: Elazigsonhaber.com Internet Haber Sitesinin Facebook Takipgi ve Begeni Verileri
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Grafik 3: Elazigsonhaber.com Internet Haber Sitesinin Facebook Etkilesim Verileri
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Elazigsonhaber.com 'un Facebook sayfasinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28
Kasim 2021 tarihleri arasinda yaptig1 paylagimlar, bin 232 begeni, 195 yorum, 24 paylagim almistir.

Grafik 4: Elazigsonhaber.com Internet Haber Sitesinin Twitter Takipci Verileri
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Elazigsonhaber.com 'un Twitter hesabini takip eden kisi sayisi 13 bin 300°diir. (Erisim tarihi: 28
Kasim 2021).

Grafik 5: Elazigsonhaber.com Internet Haber Sitesinin Twitter Etkilesim Verileri
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Elazigsonhaber.com Twitter hesabinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28 Kasim
atilan tweet/retweet’ler 353 begeni, 10 yorum, 23 retweet almistr.
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Grafik 6: Elazigsonhaber.com internet Haber Sitesinin Youtube ve Instagram Verileri
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Veriler incelendiginde elazigsonhaber.com’un Youtube kanalimin 17 bin 800, Instagram’da ise
19 bin 700 abonesi oldugu goriilmektedir. (Erisim tarihi: 28 Kasim 2021).

Organik Arama

Grafik 7: Kanal23.com’un Site Trafigine Ait Veriler
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Kaynak: alexa.com, erisim: 26 Kasim 2021

Dogrudan

Kanal23.com haber sitesinin trafik istatistiklerine bakildiginda ziyaretcilerinin yiizde 21°i
organik aramayla, yiizde 1’1 sosyal medyadan, yiizde 1’1 yonlendirme ve 77’si dogrudan siteye erisim
saglamustir. Kanal23.com haber sitesinin ziyaretgilerinin neredeyse tamaminin siteye dogrudan ve organik
arama yoluyla ulastig1 goriilmektedir. Kanal23.com haber sitesinin de bilinirliginin ve sabit bir okuyucu

kitlesinin var oldugu sonucuna buradan rahatlikla ulagilabilmektedir.

Tablo 6: 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 Tarihleri Arasinda kanal23.com Haber Sitesine Yiiklenen

Haber Tiirlerinin Kategorik Dagilimlarina {ligkin Veriler

Tarih Giindem Ekonomi Spor  Politika  Asayis  Diger  Toplam
22 Kasim 2021 10 1 5 4 4 5 29
23 Kasim 2021 10 2 3 3 3 6 27
24 Kasim 2021 12 1 5 3 3 5 29
25 Kasim 2021 11 2 4 6 4 4 31
26 Kasim 2021 10 4 2 4 6 3 29
27 Kasim 2021 9 2 5 4 5 4 29
28 Kasim 2021 10 3 6 3 1 4 27
Toplam 72 15 30 27 26 31 201

22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 tarihleri arasinda kanal23.com haber sitesine toplamda 201
haber yiiklenmistir. Bu haberlerin kategorilerine bakildiginda 72 giindem, 15 ekonomi, 30 spor, 27
politika, 26 asayis, 31 diger kategorilerinden haberler yiiklendigi goriilmektedir. Tablo 7°deki verilere




Yerel Medyanin Dijitallesmesi ve Degisen Gazetecilik Pratikleri: Eldzig Ornegi 219

gore kanal23.com internet haber sitesinin en fazla giindem kategorisinde haberler paylastigi goriiliirken
en az haber yiiklenen kategorinin ise ekonomi oldugu goriilmektedir.

Tablo 7: Kanal23.com’un Haber Kategorilerinin Yiizdelik Dagilimi

Kategori f %

Giindem 72 %35,8
Ekonomi 15 %7,5
Spor 30 %14,9
Politika 27 %13,5
Asayis 26 %12,9
Diger 31 %15,4
Toplam 201 100

Haberlerin kategorilerinin yiizdelik dagilimi ise su sekildedir; %35,8 giindem, %7,5 ekonomi,
%14,9 spor, %13,5 politika, %12,9 asayis, %15,4 diger kategoriler.

Grafik 8: Kanal23.com internet Haber Sitesinin Facebook Takipgi ve Begeni Verileri
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Kanal23.com 'un Facebook sayfasini begenen kisi sayis1 30 bin 812, bu sayfay: takip edenlerin
sayist ise 76 bin 69°dur. (Erigim tarihi: 28 Kasim 2021)

Grafik 9: Kanal23.com Internet Haber Sitesinin Facebook Etkilesim Verileri
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Kanal23.com 'un Facebook sayfasinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021
tarihleri arasinda yaptig1 paylasimlar, 96 bin 481 begeni, 7 bin 432 yorum, 65 bin 383 paylasim almustir.
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Grafik 10: Kanal23.com internet Haber Sitesinin Twitter Takipgi Verileri
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Kanal23.com’un Twitter hesabint takip eden kisi sayis1 6 bin 118°dir. (Erisim tarihi: 28 Kasim

2021).
Grafik 11: Kanal23.com Internet Haber Sitesinin Twitter Etkilesim Verileri
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Kanal23.com Twitter hesabinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28 Kasim atilan
Tweet/retweet’ler 678 begeni, 5 yorum, 66 retweet almistir.

Grafik 12: Kanal23.com internet Haber Sitesinin Youtube ve Instagram Verileri
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Veriler incelendiginde kanal23.com’un Youtube kanalinin 8 bin 64, Instagram’da ise 11 bin 400
abonesinin oldugu goriilmektedir. (Erisim tarihi: 28 Kasim 2021).
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Grafik 13: Sondakika23.com’un Site Trafigine Ait Veriler (alexa.com, erigim: 26 Kasim 2021)

70 63

60

50

40 31

30

20

10 5

0 I
Organik Arama Sosyal Yonlendirme Dogrudan

Kaynak: Sondakika23.com

Sondakika23.com haber sitesinin trafik istatistiklerine bakildiginda ziyaret¢ilerinin yiizde 31°i
organik aramayla, yiizde 5’i sosyal medyadan ve 63’ ise dogrudan siteye erigim saglamustir.
Sondakika23.com haber sitesinin ziyaret¢ilerinin neredeyse tamaminin siteye dogrudan ve organik arama

yoluyla ulastig1 goriilmektedir.

Tablo 8: 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 Tarihleri Arasinda sondakika23.com Haber Sitesine Yiiklenen

Haber Tiirlerinin Kategorik Dagilimlarina iliskin Veriler

Tarih Giindem Ekonomi Spor Politika Asayis  Diger Toplam
22 Kasim 2021 12 4 4 3 3 3 29
23 Kasim 2021 11 4 3 3 5 4 30
24 Kasim 2021 14 4 2 2 4 4 30
25 Kasim 2021 13 3 2 2 5 4 29
26 Kasim 2021 7 3 1 1 5 3 20
27 Kasim 2021 9 2 1 1 5 1 19
28 Kasim 2021 7 3 3 1 2 1 17
Toplam 73 23 16 13 29 20 174

22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 tarihleri arasinda sondakika23.com haber sitesine toplamda 174
haber yiiklenmistir. Bu haberlerin kategorilerine bakildiginda 73 giindem, 23 ekonomi, 16 spor, 13
politika, 29 asayis, 20 diger kategorilerinden haberler yiiklendigi goriilmektedir. Tablo 9°daki verilere
gore sondakika.com internet haber sitesinin en fazla giindem kategorisinde haberler paylastigi goriiliirken

en az haber yiiklenen kategorinin ise politika oldugu goriilmektedir.

Tablo 9: Sondakika23.com’un Haber Kategorilerinin Yiizdelik Dagilinu

Kategori f %

Giindem 73 %41,9
Ekonomi 23 %13,3
Spor 16 %09,2
Politika 13 %7,5
Asayis 29 %16,6
Diger 20 %11,5
Toplam 201 100

Haberlerin kategorilerinin yiizdelik dagilimi ise su sekildedir; %41,9 giindem, %13,3 ekonomi,

%9,2 spor, %7,5 politika, %16,6 asayis, %11,5 diger kategoriler.
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Grafik 14: Sondakika.23 Internet Haber Sitesinin Facebook Takipgci ve Begeni Verileri
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Sondakika23.com'un Facebook sayfasini begenen kisi sayist 52 bin 591, bu sayfay1 takip
edenlerin sayisi ise 83 bin 586°dir. (Erigim tarihi: 28 Kasim 2021)

Grafik 15: Sondakika23.com Internet Haber Sitesinin Facebook Etkilesim Verileri
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Sondakika23.com 'un Facebook sayfasinin etkilegim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28 Kasim
2021 tarihleri arasinda yaptig1 paylasimlar, bin 384 begeni, 306 yorum, 28 paylasim almistir.

Grafik 16: Sondakika23.com Internet Haber Sitesinin Twitter Takipci Verileri

Twitter
W Takipei Sayist M Siitunl

Sondakika23.com 'un Twitter hesabini takip eden kisi sayis1 4 bin 352. (Erigim tarihi: 28 Kasim
2021).
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Grafik 17: Sondakika23.com Internet Haber Sitesinin Twitter Etkilesim Verileri
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Sondakika23.com Twitter hesabinin etkilesim verilerine gére 22 Kasim 2021 — 28 Kasim atilan
Tweet/retweet’ler 23 begeni, | yorum, 2 retweet almistir.

Grafik 18: Sondakika23.com Internet Haber Sitesinin Youtube ve Instagram Verileri
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Veriler incelendiginde sondakika23.com’un Youtube kanalinin 13 bin 300, Instagram’da ise 7
bin 549 abonesi oldugu goriilmektedir. (Erigim tarihi: 28 Kasim 2021).

Grafik 19: Elazighaberkent.com’un Site Trafigine Ait Veriler
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Kaynak: alexa.com, erigim: 26 Kasim 2021

Elazighaberkent.com haber sitesinin trafik istatistiklerine bakildiginda ziyaretgilerinin yiizde
39’u organik aramayla, yiizde 24’ sosyal medyadan ve 37’si ise dogrudan siteye erisim saglamustir.
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Tablo 10: 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 Tarihleri Arasinda elazighaberkent.com Haber Sitesine
Yiiklenen Haber Tiirlerinin Kategorik Dagilimlarina iliskin Veriler

Tarih Giindem Ekonomi Spor  Politika  Asayis  Diger  Toplam
22 Kasim 2021 8 1 3 2 1 2 17
23 Kasim 2021 5 1 3 5 4 2 20
24 Kasim 2021 9 4 4 5 3 1 26
25 Kasim 2021 11 2 3 1 3 2 22
26 Kasim 2021 6 2 2 3 3 1 17
27 Kasim 2021 2 1 1 1 2 1 8

28 Kasim 2021 3 1 4 3 1 1 13
Toplam 44 12 20 20 17 10 123

22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 tarihleri arasinda elazighaberketn.com haber sitesine toplamda
123 haber yiiklenmistir. Bu haberlerin kategorilerine bakildiginda 44 giindem, 12 ekonomi, 20 spor, 20
politika, 17 asayis, 10 diger kategorilerinden haberler yiiklendigi goriilmektedir. Tablo 11°deki verilere
gore elazighaberkent.com internet haber sitesinin en fazla giindem kategorisinde haberler paylagtigi
goriiliirken en az haber yiiklenen kategorinin ise diger kategorilerde oldugu goériilmektedir.

Tablo 11: Elazighaberkent.com’un Haber Kategorilerinin Yiizdelik Dagilim1

Kategori f %

Giindem 44 %35,7
Ekonomi 12 %9,7
Spor 20 %16,3
Politika 20 %16,3
Asayis 17 %13,8
Diger 10 %8,2
Toplam 123 100

Haberlerin kategorilerinin yiizdelik dagilimi ise su sekildedir; %35,7 giindem, %9,7 ekonomi,
%16,3 spor, %16,3 politika, %13,8 asayis, %8,2 diger kategoriler.

Grafik 20: Elazighaberkent.com internet Haber Sitesinin Facebook Takipgi ve Begeni Verileri
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Elazighaberkent.com 'un Facebook sayfasini begenen kisi sayist 7 bin 526, bu sayfayr takip
edenlerin sayis1 ise 7 bin 898’dir. (Erisim tarihi: 28 Kasim 2021).
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Grafik 21: Elazighaberkent.com internet Haber Sitesinin Facebook Etkilesim Verileri
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Elazighaberkent.com 'un Facebook sayfasiin etkilesim verilerine goére 22 Kasim 2021 — 28
Kasim 2021 tarihleri arasinda yaptig1 paylagimlar, 327 begeni, 55 yorum, 19 paylasim almistir.

Grafik 22: Elazighaberkent.com internet Haber Sitesinin Twitter Takipci Verileri
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Elazighaberkent.com Twitter hesabini takip eden kisi sayis1 bin 307dir.

Grafik 23: Elazighaberkent.com Internet Haber Sitesinin Twitter Etkilesim Verileri
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Elazighaberkent.com Twitter hesabinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28 Kasim
atilan tweet/retweet’ler 11 begeni, 0 yorum, 7 retweet almistir.
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Grafik 24: Elazighaberkent.com Internet Haber Sitesinin Youtube ve Instagram Verileri
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Veriler incelendiginde elazighaberkent.com’un Youtube kanalinin 103, Instagram’da ise 702
abonesi oldugu goriilmektedir. (Erigim tarihi: 28 Kasim 2021).

Grafik 25: Elazigfirat.com 'un Site Trafigine Ait Veriler
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Kaynak: alexa.com, erigim: 26 Kasim 2021

Elazigfirat.com haber sitesinin trafik istatistiklerine bakildiginda ziyaretgilerinin yiizde 39’u
organik aramayla, yiizde 24’1 sosyal medyadan ve 37’si ise dogrudan siteye erigim saglamistir.

Tablo 12. 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 Tarihleri Arasinda elazigfirat.com Haber Sitesine Yiiklenen
Haber Tiirlerinin Kategorik Dagilimlarina {ligkin Veriler

Tarih Giindem Ekonomi Spor Politika Asayis  Diger  Toplam
22 Kasim 2021 10 2 3 3 2 3 23
23 Kasim 2021 12 2 5 1 3 2 25
24 Kasim 2021 14 4 3 1 4 2 28
25 Kasim 2021 12 4 4 1 4 4 29
26 Kasim 2021 6 3 5 2 5 3 24
27 Kasim 2021 5 1 1 3 4 2 16
28 Kasim 2021 5 1 4 3 2 1 16
Toplam 64 17 25 14 24 17 161

22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 tarihleri arasinda elazigfirat.com haber sitesine toplamda 161
haber yiiklenmistir. Bu haberlerin kategorilerine bakildiginda 64 giindem, 17 ekonomi, 25 spor, 14
politika, 24 asayis, 17 diger kategorilerinden haberler yiiklendigi goriilmektedir. Tablo 13’deki verilere
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gore elazigfirat.com internet haber sitesinin en fazla giindem kategorisinde haberler paylastigi goriiliirken
en az haber yiiklenen kategorinin ise politika oldugu goriilmektedir.

Tablo 13: Elazigfirat.com’un Haber Kategorilerinin Yiizdelik Dagilimi

Kategori f %

Giindem 64 %39,8
Ekonomi 17 %10,5
Spor 25 %15,5
Politika 14 %8,7
Asayis 24 %15,0
Diger 17 %10,5
Toplam 161 100

Haberlerin kategorilerinin yiizdelik dagilimi ise su sekildedir; %39,8 giindem, %10,5 ekonomi,
%15,5 spor, %8,7 politika, %15,0 asayis, %10,5 diger kategoriler.

Grafik 26: Elazigfirat.com internet Haber Sitesinin Facebook Takipgi ve Begeni Verileri
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Elazigfirat.com 'un Facebook sayfasini begenen kisi sayist 6 bin 639, bu sayfayi takip edenlerin
say1st ise 6 bin 887°dir. (Erisim tarihi: 28 Kasim 2021)

Grafik 27: Elazigfirat.com Internet Haber Sitesinin Facebook Etkilesim Verileri
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Elazigfirat.com 'un Facebook sayfasinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28 Kasim
2021 tarihleri arasinda yaptig1 paylasimlar, 503 begeni, 77 yorum, 46 paylagim almustir.
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Grafik 28: Elazigfirat.com internet Haber Sitesinin Twitter Takipgi Verileri
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Elazigfirat.com 'un Twitter hesabini takip eden kisi sayist 2 bin 694’tiir. (Erisim tarihi: 28 Kasim
2021).

Grafik 29: Elazigfirat.com Internet Haber Sitesinin Twitter Etkilesim Verileri
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Elazigfirat.com Twitter hesabinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28 Kasim atilan
Tweet/retweet’ler 260 begeni, 4 yorum, 46 retweet almistir.

Grafik 30: Elazigfirat.com internet Haber Sitesinin Youtube ve Instagram Verileri
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Veriler incelendiginde elazigfirat.com’un Youtube kanalinin 464, Instagram’da ise 3 bin 449
abonesi oldugu goriilmektedir. (Erigim tarihi: 28 Kasim 2021).

Aragtirma kapsaminda, 22-28 Kasim 2021 tarihleri arasinda, orneklem olarak segilen
Elazigsonhaber.com, kanal23.com, elazighaberkent.com, elazigfirat.com ve sondakika23.com haber
siteleri ile sosyal medya hesaplar1 incelenmis, medya kuruluslarinin dijital ortamdaki haber sayilari,
iceriklerin kategorik dagilimlari, ayrica yorum, begeni, paylasim gibi dijital medyanin kullaniciya
dogrudan katilim sans1 tantyan etkilesim verileri ortaya koyulmustur. Veriler, yerel televizyon kanalinin
dijital mecralarinin 1 hafta boyunca daha fazla haber iirettigini gostermekte, yine dérneklemde yer alan
yerel televizyonun sosyal medya hesaplarinin etkilesim bakimindan daha 6nde oldugu goriilmektedir.
Ozellikle, kanal23.com haber sitesinin Facebook hesabmin bir hafta i¢inde aldig1 etkilesim oram dikkat
cekmektedir. Bu verileri, geleneksel medyanin ayn1 zamanda kendi dijital mecrasini da giiglendirmesi
olarak degerlendirmek miimkiindiir. Geleneksel medya kuruluglarinin haber siteleri ve sosyal medya




Yerel Medyanin Dijitallesmesi ve Degisen Gazetecilik Pratikleri: Eldzig Ornegi 229

platformlar1 birbirini tamamlamakta, geleneksel ve dijital medya entegre edildiginde daha fazla etkilesim
yaratmaktadir.

Arastirmanin Nitel Boyutuna fliskin Bulgular

Katihmcilara iliskin Veriler

Arastirma kapsaminda dijital gazetecilik pratiklerini anlamak ve geleneksel gazetecilik ile farkl
ve benzer yonlerini tespit etmek amaciyla, secilen haber sitelerinde gérev yapan 5 yonetici ve 5 editor ile
yart yapilandirilmis bir soru formu {iizerinden derinlemesine miilakat yapilmistir. Katilimcilara,
dijitallesmeyle birlikte degisen gazetecilik pratikleri, dijital yayinciligin avantaj ve dezavantajlari, dijital
yayincilikta sosyal medyanin ve video haberlerin 6nemi, gelir getirici unsurlar ve haber kaynaklari,
geleneksel ve dijital medya arasindaki farkliliklar gergevesinde sorular sorulmustur. Katilimer profili
Tablo 14’te tanimlanmuistir.

Tablo 14: Internet Haber Siteleri ve Goriisiilen Kisiler

internet Haber Sitesi Goriisiilen Kisinin Gorevi Dijital Medya Tecriibesi Kodlama
elazigsonhaber.com Genel Yayin Yonetmeni 15 Y1l El
elazigsonhaber.com Editor 5Y1l E2
kanal23.com Genel Yaymn Yonetmeni 19 Y1l E3
kanal23.com Editor 4 Y1l E4
elazigfirat.com Imtiyaz Sahibi 15 Y1l E5
elazigfirat.com Editor 10 Y1l E6
elazighaberkent.com Genel Yayin Yonetmeni 10 Y1l E7
elazighaberkent.com Editor 3Y1l ES8
sondakika23.com Yéne tnii?/eilnigg Sahibi 18 Y1l E9
sondakika23.com Editor 4 Y1l E10

Dijital Yayincilik Siireci

Dijital yaymcilik siirecinin tam olarak anlagilabilmesi, siirecin nasil isledigi, bu siirecte hangi
materyallerin kullanildigimin belirlenmesi ve geleneksel medya ile dijital medyada yayincilik siirecinde ne
gibi farkliliklar olustugunun belirlenmesi, medyanin dijitallesme siirecinin tam olarak anlasilmasi
acisindan 6nemlidir. Bu kapsamda katilimeilara sorulan, “Dijital yaymecilik siirecini detayli olarak anlatir
misiniz”, sorusuna katilimcilarin cevabi su sekilde olmustur:

El: “Giiniimiizde tamamen dijital medyaya déniilmiis durumdadir. Yaptigimiz haberler ve
calismalar dijital medyayla birlikte daha genis kitlelere ulagmaktadir. Mobil teknolojilerin kullaniminin
vayginlasmasiyla birlikte de haberlerin takibi dijitalde daha fazla yapilmaktadr.”

ES: “Ulkemizde ve diinyada medya sektorii muazzam bir dijital déniigiim yasamaktadur. Ilerleyen
zamanlarda gazete baskilart da olmayacaktir. Bu da bizlere biiyiik bir kolaylik saglamakla birlikte yeni
sorunlarin ve ¢oziimlerin beklentisinin habercisi olmaktadir.”

E3: “Dijital yayinciliga basladigimiz zaman Tiirkiye'de yeni bir girisim olarak karsimiza
cikmaktaydi. Cok zorluklart vards. Internet baglantisi ok agirdi. Yine disarda sayfa giincellemek igin
vinn dedigimiz ama bizim zamanimizda connect kart dedigimiz bir kart aliyorduk. Onun da baglantisi
vine agwrds. Ikicisi habere ve bilgive ulasim daha zordu, simdi bir¢ok kanal var birgok ajans var, video
kanallart var. Bunlarin hepsinden istifade etmekteyiz. Ama énceden bu saydigim bir¢ok sey yoktu. Bir¢ok
eksiklikle bu isi yapmaya calistyorduk. Yani haber kaynagi yok, alan dar béyle bir zamanda basladik.
Ama tabi teknoloji ilerledikge, alana ilgi arttikca imkanlarda ¢ok artti ve giiniimiizde daha rahat internet
haberciligi ya da dijital yayincilik yapilabilmektedir.”

E9: “Giiniimiizde artik haberlerden anlik haberdar olmaktayiz. Haberlere ulasmak bir telefon,
tablet veya bilgisayarlarla ulasmak ¢ok daha kolay ve érnegin bugiin baska bir iilkede gerceklesen bir
habere kolayca erisebilmekteyiz.”

Katilimeilar, dijitallesme siirecini, geleneksel medyadan daha hizli bir yayimncilik siireci olarak
tanimlamig, ayni1 zamanda dijitallesmeyle birlikte yayincilik siirecinin daha kolay bir hale geldigini ve
daha fazla kitleye ulagsma imk&nina kavusuldugunu belirtmistir. Yerel medya temsilcilerinin




230 Omer Enes Yilar & Ayse Fulya Sen

dijitallesmeyle birlikte daha fazla kitleye ulagsma konusunda pozitif bir yaklagim benimsedikleri de 6nemli
bir veri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Dijital Yayinciligin Kolay ve Zor Yonleri

Dijitallesme, medya sektoriine birgok yeni 6zellik getirmekle birlikte, gazeteciler agisindan bazi
uygulama zorluklar1 da yaratmistir. Katilimcilara dijital yayinciligin zor ve kolay yonlerinin neler oldugu
soruldugunda, verilen cevaplar su sekilde olmustur:

El: “Giiniimiizde artik mobil teknolojiler sayesinde herkese ulasabilme imkani dogmustur. Yani
tirettigin icerigi ¢ok daha fazla insana daha kolay ve daha diigiik bir maliyetle ulastirma imkdanimiz
bulunmaktadir. Aymi zamanda dijitallesme biiyiik bir rekabet ortamini da beraberinde getirmigtir.
Haberleri izl girmek bizim en biiyiik ilkemizdir. Bu hiz bazen hata yapmamiza neden olabilmektedir.
Haberleri hemen girelim kamuoyuyla paylasalim derken bu yénde zorluklar yasabilmekteyiz.”

E3: “Kiiciik sehirlerde dijital haberciligi yapmakla biiyiik sehirlerde yapmakla arasinda énemli
farkliklar bulunmaktadr. Biiyiik bir sehirdeki internet sayfast haberini giriyor ve haberle ilgili ulasiimak
istendiginde muhatap bulmak ¢ok zor bir durum olarak karsimiza ¢ikabiliyor ancak yerelde herkes o
sayfayr sizin yonettiginizi bilmektedir. O haberin kaldirilmast i¢in baskiyla karsilastigimiz durumlar da
bulunmaktadir.”

E6: “Dijital diinyada da elbette bir takim kalem harcamalar séz konusu ama bu mecra sayesinde
ozellikle lartasiyecilik maliyetlerinin oniine bir hayli gecilmistir. Elde ettiginiz bilgileri de saniyeler
icinde tek tikla, sumirlart kaldwrlarak genis kitlelere ulagtirmamiz elbette son derece muazzam bir
durumdur. Dijital medya diinyay kiiciik bir kdye cevirerek, diinyanin bir ucundan éteki ucuna neredeyse
sifir maliyetle haberdar olabilmemizin éniinii de agmaktadur. Yine dijital medyada i¢erigin énii alinamaz
bir hizla dagilvmi séz konusudur. Bu durum istenmeyen sonuglar dogurabilmektedir. Bazen hedef
kitlemizin ¢ok saghksiz bir sekilde bilgilenmesine ya da yénlendirilmesine yol acabilmekteyiz. Bir de
hatayr fark edene kadar ¢oktan milyonlarca insan o hatali igerikleri gérmiis ve hatta dagitmis dahi
olabilmektedir. Yani o saatten sonra dogru bilgiyi kanalize etmeye ¢aligsak dahi tam manast ile bu
hatayr bertaraf edebildik diyemeyiz.”

E9: “Dijital medyanin en biiyiik zorlugu alaninda uzmanlagmis yetkin insanlari bulamamaktir.
Dijital medyada haber iiretimi ve paylasimi tek basina yapilacak bir is degildir. En biiyiik problem ekip
ile birlikte calisamamaktir. Yenil nesil bizim gosterdigimiz ozveriyi ve sabri gostermemektedir.”

Katilimeilarin goriisleri dogrultusunda dijitallesme sonucunda medyanin elde ettigi avantajlar;
daha genis bir kitleye ulasabilme, hiz ve diisiik maliyetler olarak siralanmaktadir. Yine katilimcilarin
verdigi cevaplardan dijitallesmenin yerel medyaya sagladigi en bliyiikk avantajlardan birinin de haber
kaynaklart olusturma agisindan sagladigi firsatlar oldugu goriilmektedir. Giiniimiizde sosyal medya
hesaplari, Whatsapp ihbar hatlari, bloglar, Youtube kanallar1 gibi farkli dijital araglar editorlerin yeni
haber kaynaklarini olusturmaktadir. Katilimcilarin dijitallesmenin yerel medyadaki dezavantajlarina
iliskin goriisleri incelendiginde ise yeterli bir uzmanlasmanin olmamasi, dezenformasyonun hizli bir
sekilde yayilmasi ve igeriklerin kaldirilmasi yoniinde baskiya maruz kalinmasi gibi sorunlar 6n plana
cikmaktadir. Dijitallesmenin sagladigi avantaj ve dezavantajlar kiyaslandiginda ise yerel medyanin
dijitallesmeyle birlikte dnemli imkanlara sahip oldugu sonucuna ulasilmaktadir.

Geleneksel Yaywinciliktan Dijital Yayinciliga Gegis

Ozellikle yerel medyada gelir yelpazesinin dar olmasi biiyiikk sikintilar1 beraberinde
getirmektedir. Bir yandan gelir getirici unsur bulma sorunu ve diger yandan artan maliyetler nedeniyle
son 5 yilda yeni kurulan gazete sayisi nedeyse sifira yakinken yaklasik 800 gazetenin kapatilmasi
sektoriin gelecegi agisindan oldukea diisiindiiriicii bir gercek olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Cumhuriyet,
2021). Aymi durum yerel televizyonlar i¢in de gegerliligini korumaktadir. Geleneksel ve dijital
yaymciligin benzer ve farkli yonlerinin neler oldugunun belirlenmesi, medya sektoriiniin gelecegine dair
bir 6ngdrii saglamasi agisindan dnemlidir. Bu kapsamda dijital ve geleneksel yaymciligin benzer ve farkl
yonlerinin neler olduguna iliskin soruya katilimcilarin cevaplari su sekilde olmustur:

E10: “Bir kiyaslama yaptigimiz zaman, dijital yayincilik her zaman bir adim éne ¢ikmaktadr.
Ben televizyon yaymciliginin hi¢ bitecegini diigtinmiiyorum. Dijital yayinciligin geleneksel yayinciliktan
onde oldugu alanlar vardwr. Avantajlart siralarsak; dijital aninda haberi vermektedir, kitleye aninda
ulasmaktadir, ancak geleneksel medya bu kadar hizli degildir. Internetten de telefonunuzdan da
televizyona ulasabilirsiniz ancak dijitalde bir kotaniz bulunmaktadir. Geleneksel yaywncilik ise kullanict
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isin kotasiz ve iicretsizdir. Ornegin televizyon araciligi ile istediginiz kadar haber izleyin bir simriniz ve
kotanmiz yoktur. Elektrige ulagtiginiz anda televizyon simirsiz bir sekilde kullaniminiza agiliyor. Dijitalde
internetiniz kadar simirmniz vardir. Yani mobilden bir video izleyeceginiz zaman bunu internet kotaniz
dahilinde yapabilmektesiniz. Dijital medya tamamen iicretsiz oluncaya kadar geleneksel medyanin
varligini siirdiirecegini diisiinmekteyim.”

E9: “Dijital yayincilikta her zaman son dakika haber farki bulunmaktadr. Televizyonda kisa
metinler yer alir ama internet yayinciliginda hem metin yer almakta hem fotograf hem de video yer
alabilmektedir. Eskiden canli yaymnlar daha bir profesyonellik isterdi ancak simdi bir kamera ve yayinci
yeterli olmaktadir.”

El: “Dijital medyaya baktigimiz zaman en biiyiik farklardan biri, televizyonda kag kiginin
izledigini, kag kisinin takip ettigini dlgce imkdam bulunmamaktadir. Her ne kadar ulusal medyada
reytingler olsa da yerel medyada bu daha zordur. Dijital medyada bir haberi kag kisi okuyor, kag kisi
paylasiyor, hangi haber daha ¢ok izleniyor, hangi haberler ilgi ¢cekmiyor diye bakip bunun iizerinden
gazeteci kendini gelistirebilmektedir. Televizyonda haber yaptiginiz zaman o haberin geri doniistinii
alamiyorsunuz ama dijitalde haber yaptiginiz zaman haberin altina insanlar yorum yapabilmektedir. Bu
da igerik iireticisine fikir vermektedir. Bu sekilde icerigi tiiketenlerle biitiinlesmis olmaktayiz.”

E6: “Hangi mecra iizerinden olursa olsun yaymnciligin temel ilkeleri var ve biz biitiin
platformlarda kamuoyunu bilgilendiren icerikler iirettigimizin bilincinde hareket etmeli, muhakkak
verdigimiz ~ bilginin  dogrulugunu teyit etmeliyiz.  Enformasyon saglayalim derken, kitleleri
dezenformasyona mahkiim etmek son derece tehlikelidir. Ciinkii medyanin tekelinde son derece etkili bir
gii¢ olan kitleleri yonlendirme giicii de vardwr. Yani yanlis bilgiyi kamuoyuna aktardiktan sonra geri
doniigii imkansiz boyutlara dahi gétiirebiliriz.  En basta bu konuda ciddi bir hassasiyet géstermeliyiz.
Her iki mecrada da siirelerle yarisuguimizin farkinda olup giincelligi yitirmeden ver etik degerlerden
sapmadan hareket etmemiz gerekmektedir.

Katilimeilarin cevaplarindan geleneksel medyanin halen 6nemini korudugu ve iicretsiz olmasinin
bir unsur oldugu anlagilmaktadir. Giinlimiizde medya sektorii ciddi bir dijital doniisimden gegse de
geleneksel medya olarak adlandirilan gazeteler, radyo ve televizyonlar yayin hayatina devam
ettirmektedir. Ozellikle gazeteler ve televizyonlar bir yandan bu ortamlarda haber iiretim faaliyetlerini
stirdiiriirken internet haber siteleri ve sosyal medya hesaplariyla da iiretilen haberin daha genis kitlelere
ulagsmasini saglamaktadir, Geleneksel medya kuruluslari, dijital medya uygulamalariyla birlikte birbirini
tamamlayict bir sekilde islemektedir. Ancak, gazetelerin kirtasiye maliyetleri ve televizyonlarin
TURKSAT kira bedelleri gibi yiiksek maliyet getiren durumlari yaninda, dijital medyanin maliyet
yoniinden daha avantajli oldugu goriilmektedir. Arastirma kapsaminda goriis bildiren katilimcilarin
dijitallesmenin sagladigi imkanlarin yaymcilik siirecini kolaylagtirdigina dair ortak goriisleri oldugu
goriilse de geleneksel medyanin yerini tamamen dijital medyaya birakacagi konusunda ortak bir
kanaat olusmadig1 gozlemlenmistir.

Dijitallesme ve Degisen Gazetecilik Pratikleri

Katilimcilara dijitallesmeyle birlikte gazetecilik pratiklerinde nelerin degistigi sorulmus, bdylece
gazetecilik rutinlerinde ne gibi farkliliklarin olustugu tespit edilmeye c¢alisilmistir. Dijital yaymciligin
hangi yenilikleri getirdigi sorusuna katilimcilarin cevaplar su sekilde olmustur:

E2: “Eskiden haberciligin kasetlerle yapildigi bilinmektedir. Kaseti bir cihaz ile dinleyip kagida
yazip sonra tekrar bilgisayar ortamina gegirildigi zorlu bir donemin varligi bilinmektedir. Ama su anda
oyle bir zorlugumuz bulunmamaktadwr. Telefonla ¢ekilen bir goriintii anlik olarak bilgisayara aktarilip
aktarian goriintii bilgisayarda hatta artik klavye kullanmadan telefonlarin sesli yazma ozelligi ile
yapulabilmektedir. Bu da islerin daha kolay halledilmesini saglamaktadir ancak tiim bunlar gazeteciler
icin eskiye gore daha fazla bilgi birikimi gerektirmektedir.”

E6: “Dijitallesme, medyada daha fazla geng bireylerin istihdamina olanak saglamaktadir. Ciinkii
hizli olan 6ne gecer mantigi ile bir yayincilik anlayisi hakimdiv. Yani, teknolojik aletleri kullanma
becerileri daha yiiksek olan geng kitle, bu mecralarda daha fazla séz sahibi olmaya baslamistir. Isini ¢cok
seven ve kendini gelistirmek isteyenler de bu mecramn inceliklerini 6grenme yolunu segerek, bir nevi
kendini geleneksel statiikonun agindan kurtardi da diyebiliriz.”

E9: “Dijital medya esittir hiz demektir. Bir¢ok Internet haber sitesinin oldugu bu rekabet
ortaminda zamanla yarismaktayiz. Bir son dakika haberini 5 saat sonra siteye eklemek bir anlam ifade
etmemektedir. Bu da aslinda kolay gibi goriinse de iyi yetismis ¢alisanlarla saglanabilmektedir. Bunu
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yapabilmek i¢in bir editoriin haber dilini, sosyal medyayt iyi, tasarim programlarini iyi kullanmasi
gerekirken haberin daha biiyiik bir kitleye ulagmasi i¢in temel CEO becerileri gerekmektedir. Dijital
medya kolay gibi goriinse de herkes artik bu isi yapamamaktadir ve bu alanda yetigmis gazetecileri
bulmak daha da zor hale gelmistir."

E1: “Dijital medyayla birlikte bir nevi is yiikii de artmis durumdadir. Ornegin gazete baskiya
gonderildiginde mesai de bitmis olurdu ama dijital medyada 24 saat aktif olmak zorundasiniz. Saat
aksam 21.00 da olsa gelen ozel bir haberi siteye yiiklemek ve paylasmak zorunlulugu bulunmaktadir.
Zaten dijital rekabet ortaminda en biiyiik farki bu durum olugturmaktadir.”

Katilimeilarin  goriislerine gore, dijitallesmenin gazetecilik pratiklerinde meydana getirdigi
degisimlerin basinda gazeteciligin daha fazla yetkinlik gerektiren bir meslege doniismesi gelmektedir.
Ayrica, dijital gazeteciligin 24 saat mesai gerektiren ve “son dakika” haberleri ile ciddi bir rekabet igeren
bir alan oldugu vurgulanmistir. Yine dijitallesmeyle birlikte, dijital araglarin habercilik siirecini
hizlandirdigina ve teknolojik becerilere sahip olanlarin bu alanda daha fazla istihdam imkani elde
edebilecegine iliskin katilimet goriisleri nemli bir veri olarak kargsimiza ¢ikmaktadir.

Dijital Yayincilikta Sosyal Medyanin Onemi

Dijitallesmenin medyaya sagladigl en dnemli katkilardan biri de etkilesime olanak saglayan ve
oOlciilebilir veriler ortaya koyan sosyal medya platformlaridir. Bu uygulamalar sayesinde medyada iiretilen
icerigin daha fazla kitleye ulagmasi saglanabilmektedir. Dijital gazetecilikte sosyal medyanin ne derece
onemli olduguna iliskin soruya katilimeilarin cevaplari su sekilde olmustur:

El: “Sosyal medya daha biiyiik kitlelere ulagmamiz agisindan olmazsa olmazimiz hdline
gelmistir. Ayrica en ¢ok dnemsedigimiz konulardan biri de etkilesimdir. Dijital ortamlarda paylastigimiz
haberlere gelen yorum, begeni ve paylasim sayilar: biiyiik 6nem tagimaktadwr.”

E6: “Sosyal medya dijital yaywmciligin olmazsa olmazidir. Sosyal medyayr asla hafife
alinmamalidir. Bir bilgiyi paylasirken; onunla ilgili actiginiz etiketler sayesinde hem enformasyonu
ulagtirmak istediginiz hedef kitleye ulagtirmaktadir hem de hedef kitlenin de bu paylasimlarmmiza kayitsiz
kalmadigint aninda gésterebilme imkdni saglamaktadur. Yani doniitleri aldiginiz ve analiz edebileceginiz
sonsuz bir alanin kaptlarini aralamak son derece iyi bir avantajdir.”

E2: “Dijital yayncilik agisindan sosyal medya cok biiyiik bir oneme sahiptir. Ozellikle
Facebook, Twitter ve Instagram haberlerin daha fazla kisiye ulasmasi icin ¢ok biiyiik bir imkdn
saglamaktadir. Internet haber sitesinde ¢ok fazla tiklanmaya ulasamayacak bir haber, sosyal medya ile
desteklenince okunma sayisi ciddi bir sekilde artabilmektedir. Bu yiizden sosyal medya dijital yayincilikta
biiyiik bir 6nem tasimaktadir.”

E4: “Sosyal mecralar dijital medyanmin olmazsa olmazi konumuna gelmistir. Sosyal medyay:
cikarsaniz dijital medyanin yarisi gitmis demektir. Ornegin bir haber sitesinde haberi paylastiginizda giin
icerisinde bu haber arka plana gidebilmektedir ancak kullanici sosyal medyaya girip biraz zaman
gecirdiginde hem istedigi giindeme ulasmis olmaktadir hem de sizin paylastiginiz habere aninda olmasa
da sonradan ulagabilmektedir.”

E10: “Sosyal medya internet yaymciligin olmazsa olmazidir. Ciinkii sosyal medyada ne kadar
¢ok takipg¢in varsa yaymlamis oldugun o kadar fazla kisiye ulagmast imkdani bulunmaktadir.”

Arastirma kapsaminda katilimecilarin, genis bir kitleye ulagsmak i¢in sosyal medyanin dijital
gazetecilikte ¢cok bilylik dnem tasidigina dair ortak bir goriise sahip olduklari, ayrica yorum, begeni ve
paylasim gibi etkilesim unsurlarimi ve sosyal medyanin interaktif yoniinii vurguladiklar1 gérilmektedir.

Dijital Medyada Haber Kaynaklar

Katilimeilar, dijital medyay1 haber kaynaklar1 yoniinden su sekilde degerlendirmislerdir:

E7: “Artik birincil haber kaynaklarimiz neredeyse Facebook ve Twitter hdline gelmis
durumdadir. Editorlerimiz kim ne yorum yapmais, kim neyi paylagmis bunlar: takip etmek zorundalar ...
Tabii dijital yayincilikta da ajanslar gibi kaynaklar: kullaniyoruz ama sosyal medya su anda en onemli
haber kaynaklarimizdan Biri hdline gelmistir.”

E2: “Dijital yaymncilikta artik kendi kaynaklarimiz da bulunmaktadwr. Whatsapp iletisim hattimiz
oldugu igin artik her birey bizim bir nevi muhabirimiz konumuna gelmistir. Onemli bir olayda bizlere
video ya da fotograf yollayarak olay hakkinda bilgi verebilmektedirler. Biz de gonderilen argiimant
kaynak olarak kullanip yasanan olayr haberlestirebilmekteyiz.”
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E6: “Kendi muhabir ve editérlerimizin iirettigi icerikler ve anlagmall haber ajanslarindan elde
ettigimiz haberler bize kaynak olabilmektedir. Yine dijital medyayla birlikte sosyal medyayr da haber
kaynagi olarak kullanmaktayiz.”

E10: “Geleneksel medyada haber kaynaklari bellidir, daha ¢ok muhabirler tarafindan iiretilen
icerikler ve ajanslar soz konusudur. Yalnizca televizyonla birlikte whatsapp ihbar hatlart sayesinde
vatandaglar artik haber kaynagi haline gelmistir. Ancak sosyal medyayla birlikte bu daha da
yayginlagmistir. Su anda hem whatsapp ihbar hatlariyla hem de bizlere gelen mesaj, yorum gibi
durumlarda bunlari haber kaynagi olarak kullanabilmekteyiz.”

Katilimeilar, Facebook ve Twitter gibi platformlarin yani sira, whatsapp ihbar hatlarinin
gazeteciligin yeni haber kaynaklar1 oldugunu belirtmistir. Boylece, yurttas gazeteciliginin 6nemli bir
haber kaynagi oldugunu séylemek miimkiindiir. Aym1 zamanda dijital medyada da -geleneksel medyada
oldugu gibi- muhabirlerin orijinal haberlerinin ve haber ajanslarimin énemli bir haber ¢iktis1 sagladigi
gorilmektedir. Katilimeilarin goriisleri dogrultusunda, dijitallesmeyle birlikte geleneksel haber iiretme
bi¢imlerinin varligini korudugu, ancak giliniimiizde sosyal medyanin haberler i¢in Onemli bir veri
sagladig1 sonucuna ulasilmistir.

Gelir Kaynaklari Baglaminda Geleneksel ve Dijital Medya

Reklamlar, medya sektoriiniin temel gelir kaynagini olusturmaktadir. Bunun yaninda, devlet
eliyle saglanan destekler de soz konusudur. Ornegin, giiniimiizde yayin hayatina devam eden gazetelerin
cogu Basm Ilan Kurumu tarafindan saglanan ilan ve reklam destegiyle ayakta durabilmektedir.
Dijitallesmeyle birlikte internet haberciligine en biiylik gelir destegi ise Google AdSense gibi reklam
alternatifleri tarafindan saglanmaktadir (Giizel ve Ozmen, 2018). Ancak, yerel medyanin bu pastadan ¢cok
fazla bir pay alamamasi nedeniyle, bu konuda daha biiyiik destek beklentisi de bulunmaktadir. Bu
kapsamda geleneksel yayincilik ile dijital yayincilik arasinda gelir getirici unsurlar konusunda
katilimcilarin goriisleri su sekilde olmustur:

El: “Geleneksel medyada érnegin gazetelere baktigimizda, Basin Ilan Kurumu 'ndan aldiklar
bir gelir bulunmaktadir. Dijital medya ve geleneksel medya gelir getirici unsurlar agisindan neredeyse
aynidir. Sadece girdigimiz reklamlardan gelir almaktayiz. Bir de Youtube ve Google baglantilarindan
gelen gelirler bulunmaktadir. Ancak bunlar yerel medya icin olduk¢a simrlidir. Bu firmalarin yerel
medyayr ayiracak bir ¢alisma igerisine girmesi gerekmektedir. Ulusal yayin organlariyla rekabet i¢inde
oldugumuz bu ortamda ¢ok adil bir dagilimdan soz edememekteyiz.”

E3: “Elazig’da ¢ok sayida internet haber sitesi bulunmaktadir. Bir gazeteyle birlikte haber
yapan web sayfasun diigiintin bir de miistakil bir kisinin a¢tigi bir siteyi, bu ikisi arasinda bir¢ok fark
bulunmaktadir. Sayilarin fazla olmasi reklamin da daralmasina neden olmaktadir.”

ES: “Yerel medya giiniimiizde biiyiik bir ekonomik sorun yasamaktadir. Basin Ilan Kurumu nun
gazetelere sagladigi destek gibi bir destek mekanizmaswn olusturulmast gerekmektedir. Burada dikkat
edilmesi gereken husus yine gazeteler gibi sitelerin de bazi kriterleri karsilamast ve belli bir yetkinligi
sagladiktan sonra bu destekleri alabilmesidir. Dijital medyanin desteklenmesi demek daha fazla istihdam
demektir.”

E7: “Dijital medyayla geleneksel medyayr gelirler agisinda kiyasladigimizda ¢ok biiyiik bir fark
gorememekteyiz. Reklamverenlerin daha inovatif diisiinmesini bekliyoruz. Sonucta dijital medyada
yaymlanacak reklamlar apagik ortadadwr ki daha fazla insana ulasmis olacaktir. Yerel medyada bunu
saglamak daha zor ne yazik ki daha zor bir durumdur.”

E9: “Gelirimizin biiyiik ¢ogunlugunu bizim kisisel reklamlarimizdan olusmaktadir. Ayrica
Youtube, Google gibi mecralardan da gelir saglamaktayiz ancak bu kaynaklar olduk¢a sinirlt ¢iinkii yerel
medyada ulasabilecegin kitle ulusala gére biraz daha sinirli ve biz bu ortamda ulusal medyayla rekabet
halindeyiz. Benim beklentim Google, Youtube gibi reklam mecralarinin yerel medyaya pozitif bir
ayrimctlik saglamasidir. Yerel medya yayinciliginin bu konudaki oneminin bir giin anlasilacagini
diisiinmekteyim.”

Katilimeilarin gortsleri incelendiginde, yerel medyanin girdigi reklamlardan gelir elde ettigi, bir
de Youtube ve Google baglantilarindan gelen gelirlerin oldugu ve bunlarin da yerel medya agisindan
oldukga simnirli oldugu goriilmektedir. Katilimcilar, Google ve YouTube gibi mecralarin yerel medyaya
yonelik ayr1 bir ¢aligma yapmasi gerektigini dile getirmistir. Bu noktada, yerel medyanin zaten dar olan
reklam pastasinin dijitallesmeyle birlikte daha da daraldigt ve yeni imkanlarm kisith oldugu
anlagilmaktadir. Dijitallesmenin gelir getirici unsurlar konusunda yine de geleneksel medya ile benzerlik
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gosterdigi ve geleneksel medyadaki imkanlara sahip olmakla birlikte, yeni dijital reklam imkanlarindan
yararlanmasinin 6nemli oldugu sonucuna ulasilmigtir.

Dijital Yayincilikta Karsilasilan Sorunlar ve Coziim Beklentileri

Dijitallesme siireci bircok kolaylik ve yeni imkanlar saglamakla birlikte, bu siire¢ bazi bosluklari
ve sorunlari da beraberinde getirmistir. Dijital yayincilikla birlikte karsilasilan sorunlara ve yerel
medyanin ¢dziim beklentilerine iliskin soruya katilimcilarin cevaplari su sekilde olmustur:

E6: “Giiniimiizde Tiirkiye de dijital yayincilik yapmak i¢in ¢ok uygun maliyetlerle olusturulacak
bir haber sitesi ve tamamen iicretsiz acilacak sosyal medya hesaplari yeterli olmaktadir. Bu konuda
herhangi bir sinirlama faktorii ve yasal mevzuat bulunmamaktadir. Benim tek istegim oniine gelenin bu
konuda yayin yapmamasidir. Eldzig’da yiizlerce haber sitesi var ve bu durum gazetecilik mesleginin
itibarinin diismesine neden olmaktadir. Bizler profesyonel olarak yapmaya ¢alismaktayiz. Istihdam
saglamaktayiz, etik degerlere sahip ¢ikmaktayiz ancak herkes bu normlarla hareket etmemektedir.”

E1: “Sosyal medyada bir kontrol bulunmamaktadir. Insanlar istedikleri her seyi yazabilmektedir.
Kiifiir, hakaret, iftira gibi durumlarla sik karsilasilmaktadwr ¢iinkii  bir denetim mekanizmasi
bulunmamaktadir. Geleneksel medyada bir sinir var ornegin televizyonlarda RTUK gibi bir kontrol
mekanizmasi bulunmaktadir. Dijital icin de béyle bir beklenti bulunmaktadir.”

E9: “Dijital dogumlu olan bizler icin kabul gérmek biraz daha sikintili bir siiregten
olusmaktadir. Herhangi bir denetimin olmamast ve herkesin dijital yayincilik faaliyeti yiiriitebilmesine
bizler de karsiyiz ancak bu isin hakkini vererek yapanlarin ayri tutulmasi gerekmektedir. Ozellikle yerel
medyada dijital dogumlu yayin organlari gazeteci olarak kabul gormemektedir. Bir yasal mevzuat
gerektigini diisiinmekteyiz.”

Katilimeilar, dijital medyanin denetlenmesinin 6nemini, dijital gazeteciligin taniminin
yapilmasini, siirlarinin belirlenmesini vurgulamis, her isteyenin dijital yayincilik siirecine girmesinin
yarattigi etik sorunlara ve hukuki bir denetim mekanizmasinin gerekliligine isaret etmistir. Dijital medya
ortaminin bir denetime tabi tutulmasit ve diizenlenmesi gerektigi onemli bir unsur olarak 6n plana
¢ikmaktadir.

Dijital Medyada Video Haberlerin Onemi

Dijitallesmenin habercilige yonelik en dnemli katkisi, metin, fotograf ve video gibi araglari ayni
anda sunabilmesidir. Video haberlerin dijital medyadaki 6nemine iliskin soruya katilimcilarin cevaplari
su sekilde olmustur:

E3: “Video haberler haberin inandiriciligi agisindan ¢ok onemlidir. Yasanan bir olayin
inandwici olmasi i¢cin o ana iliskin videonun bulunmasi ¢ok onemli bir avantajdir. Bir olay
haberlestirdiginizde insanlar o haberi video olarak gérmek istemektedir. Videolarla birlikte iirettiginiz
icerikler daha kaliteli goriilmektedir.”

E10: “Iceriklerimizi video haberlerle destekledigimiz zaman, daha fazla insana ulastigimizi
soyleyebilirim.”

El: “Videolar daha ¢ok tiklanmaktadir. Onceden televizyon programi yapan Fatih Portakal,
Instagram’da 55 bin begeni alabilmektedir. Ozgiir Demirtas't 3 milyon kisi izlemektedir. Ciineyt Ozdemir
hi¢cbir yayin organminda bulunmayan bir konuyla ilgili canlt yayinlarla bilgilendirme yapip milyonlarca
kisi tarafindan izlenebilmektedir. Televizyonlar ve gazeteler videolarla kendilerini desteklemiyorlarsa
basari sanslart bulunmamaktadir.”

E6: “Bizim toplumumuzda sozlii kiiltiir yaygindwr. Kabul etsek de etmesek de okumayi seven
genis bir hedef kitlemiz bulunmamaktadir. Bu nedenle videolar ve gorsel materyaller araciligi ile bilgi
paylasimi yapmak zorunda kalmaktayiz. Bir de video ve farkli gorsellere iceriklerin sunulmas: takip¢inin
ilgisini de arttrmaktadir. Takipgi; paylasilan bilgiyi hem gérdiim hem isittim diyerek bu bilginin kendisi
icin daha giivenilir oldugu hissine de kapiimaktadir.”

Videolar, canli yayinlar, podcastler dijital medyanin en temel araglar1 arasinda yer almaktadir.
Katilimeilar, videolarm haberin niteligini artiran énemli bir unsuru oldugu, video haberlerin daha ¢ok ilgi
gordiigli ve tiklandigi, daha inandirict ve giivenilir bulundugu konusunda benzer goriisleri
paylagmaktadir. Ayrica, 6nemli kamusal figiirlerin ve gazetecilerin sosyal medya {izerinden canli yayin
yapmalarinin da genis bir izleyiciye ulagmak agisindan etkili bir yol oldugu belirtilmistir.
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Dijitallesme ve Etkilesim Kavramm

Dijitallesme sonucunda medyanin sahip oldugu yeni imkanlarin basinda etkilesim gelmektedir.
Bu sayede gazeteciler Urettikleri igeriklerin kullanici tarafindan nasil karsilandigimi takip edebilmektedir.
Haberlere yonelik begeniler, yorumlar, paylasimlar kullanicinin dogrudan katilimini ve bir sonraki
haberin tiretiminde izleyicinin goriislerinin belirleyici olmasini saglamaktadir. Dijital medyanin en dnemli
unsurlarindan biri olan etkilesimin bir sonraki haberin tiretiminde ne derece etkili olduguna iliskin soruya
katilimcilarin cevaplari su sekilde olmustur:

E2: “Etkilesim dijital yaymciligin en biiyiik olmazsa olmazlarindan biridir. Gazetelerin satis yani
tiraj orani, televizyonlarin reytingi gibi internet haber sitelerinin de tiklanma oranlari vardwr. Dijital
medya bizlere bu istatistikleri ¢ok kolay bir sekilde detayli olarak sunmaktadr. Ayrica insanlar dijital
ortamda yorumlariyla da etkilesimde bulunabilmekte ve katilim saglayabilmektedir. Bir sonraki haber
tiretim siirecinde bunlar biiyiik dnem tasimaktadir. Dijital yaywcilik faaliyetinin olmazsa olmazi
etkilesimdir ve etkilesim olmadan dijital yaymciliktan séz etmek miimkiin degildir.”

E3: “Bir haber ne kadar tiklanmigsa ne kadar ¢ok okuyucu getirmigse bir sonrakinin referansi
olabilmektedir. Bu yiizden begeni getirecek haberler, yorum getirecek haberler o mecramin daha ¢ok
bilinmesine daha ¢ok okunmasina sebep olmaktadwr. Haber ilgi ¢ekmigse bu haber kisi tarafindan
paylasilir. Bu durum haberin daha ¢ok etkilesim almasini saglayabilmektedir. Begeni ve yorumlar ¢ok
onemli faktorlerdir.”

ES8: “Bir sonraki haberi iiretirken esas aldigimiz bir¢ok konu var. Tabii ki yaptigimiz haberlere
gelen begeniler, yorumlar yani kisaca etkilesim bir sonraki haberi olusturmamizda etkili oluyor ve
ozellikle editorler olarak bizlerin bashgi olusturma seklimizde bile bilincaltimiza isleniyor ancak bu
yapacagimiz diger tiim haberlerin bunlara gore yapildigi anlamini da tasimamalidir.”

E4: “Ziyaretcilerimizden aldigimiz geri doniigler bir sonraki haberi belirleyebilmektedir.
Insanlar ne istiyor, neyi merak ediyor bize yapilan yorumlarin geri doniisiiyle dgrenilebilmektedir ve bu
sayede sitemizi ziyaret eden kullanicilar merak ettigi sorulart sorup cevabini alabilmektedir.”

Katilimeilarin etkilesim konusundaki goriisleri, etkilesim verilerinin bir sonraki haberin igerigini
belirledigi yoniindedir. Katilimcilar, dijitallesmeyle birlikte giiniimiizde haberi tiiketen konumunda olan
bireylerin begenilerinin ve yorumlarinin bir sonraki haberin {iretim siirecinde etkili oldugunu belirtmistir.
Bdylece, haber iceriklerinin begeni ve yorum alacak sekilde formiile edildigi anlasilmaktadir. Dijital
medyanin interaktif ve etkilesimli yapisi, haber formatlarmnin nasil yapilandirilmasi gerektigine yon
vermektedir.

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Dijital gazetecilik, gazetecilik ¢aligmalarinda ¢ok amagli bir anahtar kelime haline gelmis, ¢ok
yonlii bir kavramdir. Oncelikle, teknolojik degisimler tarafindan yonlendirilen gelismeler etrafinda
eklemlenen bir arastirma ve uygulama dizisinden olusan dijital gazetecilik, gazetecilik tarihinde dijital
devrimin getirdigi radikal olarak yeni bir agamay1 ifade etmektedir. Yenilik¢i haber iiretme ve dagitma
bi¢imlerinin yami sira haber katilimu ile iligkili olan blog olusturma, veri, hesaplamali gazetecilik, sosyal
medya haberleri, algoritma, hiper yerel ve mobil haberler gibi yeni ve katilimci unsurlari igermektedir.
Dijital gazetecilik, firsatlar1 ve tehditleri bir arada sunmakta, haber odalarina zengin bir bilgi birikimine
erisme ve birden fazla kitleyle etkilesim kurma olanaklar1 sundugu gibi endiistriyel gazeteciligi de baskin
konumundan uzaklagtirmakta, ayn1 zamanda, haber merkezi odakli, endiistriyel haber iiretiminin 6tesinde
gergeklesen bir dizi ag baglantili uygulamayr giindeme getirmektedir (Waisbord, 2019). Dijital
gazetecilik ve yeni medya kavramlari adeta birbirini tamamlayict kavramlar olarak karsimiza
ctkmaktadir. Web 2.0 kavrami, radikal merkezsizlesme, radikal giiven, yaymncilik yerine katilimeilik,
katilimci olarak kullanicilar, zengin kullanict deneyimi, uzun kuyruk, bir platform olarak web, kisinin
kendi verilerini kontrol etmesi, veriyi yeniden karistirma, kolektif zeka, tutumlar, daha ¢ok kullanici ile
daha iyi yazilim, oyun, belirsiz kullanict davraniglart gibi nitelikleri icermektedir (Fuchs, 2018: 50).
Dijital medya ve yeni medya kavramlari {izerine yliriitiilen tartigmalar ve ortaya c¢ikan karmagsik
tanimlama ekseninde bu kavramlari gazetecilik sektorii ve meslegi ile birlikte incelerken karsimiza gikan
en net durum hig siiphesiz gazetecilik uygulamalarinda meydana gelen degisimdir.

Bu ¢aligmada, dijital gazetecilik pratiklerinin yerel medyadaki yansimalar1 hem nicel hem de
nitel verilerle ortaya koyulmaya caligilmis, degisimin hem pozitif hem de negatif yonlerinin oldugu
sonucuna ulasilmigtir. Arastirmanin nicel boyutunda, Orneklem olarak segilen haber sitelerinin
siralamalari, haberler kategorileri ve etkilesim diizeyleri gibi sayisal verileri detayli olarak incelenmistir.
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Buna gore, yerel televizyonlarin internet ortamu olarak elazigsonhaber.com ve kanal23.com’un daha fazla
icerik (haber) iretimi yaptigi ve sosyal medya hesaplarinin daha fazla erigim aldigi goriilmektedir.
Televizyonlarin, gazetelere oranla daha fazla personel istihdam etme potansiyeli goz Oniinde
bulunduruldugunda, nitelikli personel istihdaminin ve istikrarli igerik iiretiminin daha genis bir kitleye
ulasmada etkili oldugunu soylemek mimkiindiir. Yine, dijital dogumlu bir orneklem olarak
sondakika23.comun da yerel gazetelere oranla daha fazla etkilesim alma ve daha fazla takipgiye sahip
olma gibi verileri baz alindiginda, yerel gazetelerin istihdam ettigi personelin tamamini internet
ortaminda kullanamamasi gibi bir durum ortaya ¢ikmakta, bu da yerel gazetelerin dijital ortamdaki
rekabetini zorlastirmaktadir. Ornegin 5 kisilik bir istihdam ortami diisiiniildiigiinde, yerel gazeteler,
mizanpaj, yazi isleri ve idari olarak matbaa ustasi ile gazete dagitimcisi olmak {izere bir personel
planlamas: yaparken, dijital dogumlu bir yayin orgami ise ig giicliniin tamamini internette ve sosyal
medyada igerik iretmeye kanalize edebilmektedir. Nicel boyuttaki bu veriler 1s1ginda, yerel gazetelerin,
yerel televizyonlara ve dijital dogumlu yayin organlarina karsi rekabette dezavantajli bir konumda oldugu
sonucuna ulagilmaktadir. Daha fazla tiklama, daha fazla reklam geliri anlamina gelmektedir. Diger
taraftan, Tari’min (2021: 442) vurguladig: gibi, gazetelerin basili gazeteden elde ettikleri gelir azalirken,
dijital alanda elde ettikleri gelirler artmis olmakla birlikte, kiiresel olgekte dijital reklam gelirlerinin
%64.4°ii Google, Facebook ve Amazon gibi teknoloji sirketlerinin elindedir. Korap Ozel ve Deniz (2018:
176), gazetelerdeki SEO (Search Engine Optimization) birimlerine dikkat ¢ekmekte ve dijital ortamda
gazetelerin en biyiik gelir kaynaginin reklamlar olmasi ve reklamverenlerin de tiklanma sayilarini temel
kriter olarak almasi nedeniyle, gazetecilikte SEO editorlerine ihtiya¢ duyulacagini belirtmektedir.

Bu cergevede, 6rneklemi olusturan yerel medya kuruluslarinin dijital trafik verileri, Elazig ilinde
yaym yapan yerel dijital medya kuruluslarinin bu reklam pastasindan ¢ok biiyiik bir pay elde
edemedigini, nitel analizlere temel olusturan katilimcilardan elde edilen bulgular ise, Elazig ilinde yayin
yapan dijital yayincilarin bir SEO editorii istihdam etme yoniinde herhangi bir planlariin olmadigim ve
yerel medyanin her gecen giin dijital ortama daha fazla adapte olmasiyla birlikte, bu sorunun géz ardi
edilmemesi gercegini ortaya koymaktadir. Calismanin bulgulari, 6zellikle dijitallesmeyle birlikte yerel
medyanin, daha genis kitlelere daha diisiik maliyetlerle ulasabilirken, aym1 zamanda dijital becerilere
sahip nitelikli bir is giicline gereksinim duydugunu ve yayincilik alaninda yogun bir rekabet ortaminin
olustugunu gostermektedir. Arastirmaya katilan yerel medya temsilcileri, dijital ortamda daha genis
kitlelere diisiik maliyetle ulasmanin bir avantaj oldugunu, yurttas gazetecilerin dnemli bir haber girdisi
sagladigini, ancak dijital gazetecilik olanaklarinin haberlerin ¢ok hizli ve kolay bir sekilde iletilmesini
saglayan dogasi nedeniyle, bir dezenformasyona da yol agma riski tasidigini, dolayisiyla bir denetime tabi
olmas1 gerektigini belirtmiglerdir. Aynm1 zamanda, dijital ortamin ekonomik agidan yeni firsatlar sunmasi
konusunda katilimcilar ortak goriis bildirirken, ulusal medyayla girigsilen rekabetin Google ve
YouTube’un reklam firsatlarina ulasmanin Oniine gectigine dikkat c¢ekmisglerdir. Yerel medyanin
dijitallesmesiyle birlikte, haber sitelerinin siralamalarinin, ziyaretcileri tutma oranlarmin ve sosyal
medyadaki etkilesim verilerinin, daha genis kitlelere ulasmak ve reklam geliri elde etmek agisindan
Onemli bir gosterge oldugu, Yyine, dijital gazetecilik uygulamalarindan biri olarak video haberlerin, dijital
ortamda izleyicinin ilgisi ve giliveni agisindan biiyiik 6nem tasidigr ve dijital gazeteciligin daha fazla
yetkinlik ve ¢oklu beceri gerektirdigi konusunda katilimeilarin hemfikir oldugu goriilmektedir.

Bu calismada, Eldzig Ornegi tizerinden, dijitallesme ile birlikte yerel medyada gazetecilik
pratiklerinin radikal bir doniisiime ugradigi ve sosyal medya etkilesimlerinin = goriiniirliigiin
saglanmasinda Snemli bir rol oynadigi, ayrica, yeni iletisim teknolojilerinin yarattigi yogun rekabet
ortaminda gelir elde etmede yasanan zorluklara bir ¢6ziim bulmak ve profesyonel habercilik kodlarinin
islemesini saglamak {izere yasal bir denetim mekanizmasinin gerekli oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu
sonuclardan hareketle, gelecek arastirmalarda, dijital medya kapsamindaki haber iiretim siireclerinin,
haber medyasinin sosyal medya etkilesim bi¢imlerinin ve gazetecilerin dijital becerilerinin daha genis
Olcekte incelenmesi, dijital gazetecilik calismalarina katki saglayacaktir.

Yazarhk Katkisi
Yazarlar, ortak (esit dereceli %50) hak sahibidir.
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