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Ozet

Bu arastirma genel baglamda medyadaki kadin temsilinin politik oldugundan hareketle
glnimuz popdler kitle iletisim araglarindan internet kullanim alani olarak sosyal medyadaki
Islami kadin temsillerinin okumasimi gerceklestirmistir. TUrkiye’deki ataerkil toplum yapisi
ile medya temsil ve sOylemleri arasindaki iliskisellik bu yapiyr kirmaya degil mesrulastirmaya
yonelik insa edilmektedir; bu calismanin Oncelikli amaci bunu sorunsallagtirmaktir.
Aragtirmamizin ikincil bir amaci kadin ve meta(lasma) kavramlarimin iliskiselligini
sorunsallastirmaktir. Kapitalist sistemde kadin ve bedeni bir meta muamelesi gérmekte, hem
uretim hem de tliketim icin bir amag olarak kullanilmaktadir. Bu iligkisellik gogu zaman gerek
popller sinema, gerekse kadin dergileri gibi kitle iletisim araglari baglaminda siklikla
calistlmistir. Bu arastirmayi digerlerinden farkli kilmaya calisan olan Tirkiye’de son bes yilda
siyasal Islamm belki de bir uzantis1 olarak ‘populerlesen’ islami kadmn dergilerinin ve bu

dergilere ait sosyal medya kaynasma alanlarinin incelenmis olmasidir.

Calismamizin odak noktast Ala dergisi olup, bu derginin tipki facebook gibi bir sosyal
paylasim alani olan Ala Loca sitesinin elestirel analizi yapilmistir. Aragtirmamizda sdylem
analizi yontemi uygulanmis olup, kuramsal baglamdaki tartismamiz ‘yabancilagsma’,
‘metalagma’, ‘fetis’, ‘toplumsal cinsiyet/kadin olmak’, ‘tiiketim’, ‘smif” ve ‘temsil’
kavramlari lizerinden temellendirilmistir.
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Giris

Bu arastirma genel baglamda medyadaki kadin temsilinin politik oldugundan hareketle
glnimuz popdler kitle iletisim araglarindan internet kullanim alani olarak sosyal medyadaki

Islami kadin temsillerinin okumasin1 gerceklestirecektir.

Turkiye’deki ataerkil toplum yapisi ile medya temsil ve sdylemleri arasindaki iliskisellik
bu yapiyr kirmaya degil mesrulastirmaya yonelik insa edilmektedir; bu calismanin 6ncelikli
amaci bunu sorunsallastirmaktir. Arastirmamizin diger bir amaci kadin ve meta(lasma)
kavramlarinin iligkiselligini sorunsallastirmaktir. Bu arastirmanin amaci genel olarak; Sosyal
medyadaki Islami kadin temsillerinin okumasini gerceklestirmektir. Calismanm diger bir
amaci, Turkiye’deki ataerkil toplum yapisi ile bunu mesrulastirmaya calisan sosyal medya
temsil ve soylemleri arasindaki iliskiselligi sorunsallastirmaktir. Calismanin bir diger amaci

ise, Kadin ve meta(lasma) kavramlarinin iliskiselligini sorunsallastirmaktur.

Kapitalist sistemde kadin ve bedeni bir meta muamelesi gérmekte, hem Uretim hem de
tiketim icin bir ara¢ olarak kullaniimaktadir. Bu iligkisellik cogu zaman gerek populer
sinema, gerekse kadin dergileri gibi Kitle iletisim araglari baglaminda siklikla ¢alisilmistir. Bu
arastirmayi digerlerinden farkli kilmaya calisacak olan Turkiye’de son ddnemlerdegiic
kazanan siyasal islamin belki de bir uzantis1 olarak ‘popiilerlesen’ Islami kadin dergilerinin ve

bu dergilere ait sosyal medya kaynasma alanlarinin incelenecek olmasidir.

Calismanin odak noktasi1 Ala dergisi olup, bu derginin tipki1 facebook gibi bir sosyal
paylasim alan1 olan Ala Loca sitesinin elestirel analizi yapilmistir. Arastirmada séylem ve
icerik analizi yontemleri uygulanmis olup, kuramsal baglamdaki tartisma ‘yabancilagma’,

‘metalasma’, ‘fetis’, ‘toplumsal cinsiyet/kadin olmak’, ‘tiketim’, ve ‘temsil’ kavramlar

uzerinden temellendirilmistir.

Kavramsal Cerceve
Yeni iletisim teknolojileri bireylere, fikirlerini ve eserlerini paylasabilmeleri icin bir firsat sunan,
paylasim ve tartismanin esas oldugu bir medya sunar. Sosyal medya olarak adlandirdigimiz bu
sanal ortam, Kitleleri bir araya getiren ve aralarindaki etkilesimi artirmasi bakimdan énem tasir.
Insanlar giin gectikce gorsellerin yogun etkisi altma girmektektedir. Bunun nedenleri arasinda
teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte, kitle iletisim aracglari ve sosyal medyanin hayatimiza
daha hizli ve etkili bir sekilde girmesi yer almaktadr.
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Gerek gelismekte olan Ulkelerde, gerekse modern toplumlarda sosyal medyanin yaydig
araliksiz iletiler ve bu iletilerin toplumsal, politik, kilttrel ve ekonomik yasam icinde etkili bir
roli oldugu bilinmektedir. Sosyal medyanin kendine 6zgu soylem yapisiyla Grettigi iletilerin
elestirel gozle algilanmasi, degerlendirilmesi ve anlamlandirilmas: gerekmektedir. Sosyal
medyanin bireyler (zerindeki guclyle birlikte, imgelere dayali yeni bir gorsel kaltir de

olusmaktadir.

Sosyal medyanin kisa siirede nasil yayildigini ve kullaniminin ne denli yaygin oldugunu
ornekleyerek aciklayabiliriz. Ornegin, Diinya tizerinde 200 milyonu bulan blog sahiplerinin %
54’0, hergilin en az bir ileti ya da tweet girmektedir (Vural vd. 2010). Daha da ilginci radyo
kullanicilarinin sayisi elli milyonu bulmasi otuzsekiz yil, televizyon kullanicilarinin oniig¢ yil,
internet kullanicilarinin ise dort yil stirmiisken, sosyal medya agi kullanicilariin sayisi yiz

milyonu agmasi sadece dokuz ay stirmiistiir (Turgut, 2010).

Ala Dergi, muhafazakar giyim basta olmak zere Ala olan herseyi okuyucular: ile paylasan
bir kadin dergisidir. Konusunda diinyada bir ilk olan Ala Dergi; kadinlarm vazgegilmez
tutkusu olan sik giyinmenin sirlarini, beklenen bakis agisiyla hedef kitlesine sunuyor. Ala
Dergi, 15 Haziran 2011 tarihinde piyasaya siiriildil. Her aym 1'inde raflarda yerini alan Ala
Dergisi, dokuz YTL satis fiyati ile 3.000'den fazla dergi bayisinde satisa sunulmaktadir.
Facebook Uzerinden 164.056 kisi Ala Dergisini begendi. 6.271 kisi hakkinda konusuyor.

Dinyaya lisans veren ilk Turk dergisidir (alaloca.net).

Ala Loca’nin sitesinde ise Etkinlik, Profil, Mesajlar, Arkadaslar, Gruplar, Fotograflar, Davet
Gonder ve Ayarlar boltmleri bulunmaktadir. Facebook da oldugu gibi, profil bolimine resim
etiketleyebilir, kisi kendi hakkindaki bilgiler yazabilir fakat bu bilgiler facebook’a gére daha
smirli olmaktadir. Ala Loca’da bulunan profil ézelliklerinde, isim soyisim, cinsiyet, yas ve
meslegini iceren Ozellikler bulunmaktadir. Bu bilgilerin girilmesi de zorunludur. Aym
zamanda genel bilgiler bolimiinde ise Uye kendi hakkinda genel bilgileri yazabilir, bu bilgileri
gostermek istedigi kisileri belirleyebilir. Bununla birlikte kisi en sevdiklerim veya hig
sevmediklerim bolumlerine de diisiincelerini yazabilir ve yazmis oldugu diistincelerini yine
kimlerin gormesini isterse belirleyip yaymlayabilir. Begendiklerim boéliminde ise
arkadaslarinin sayfasinda yaymlakdiklar: iletileri begenip, kendi sayfasinda gorebilir.
Arkadaslarimdan kisminda ise Ala Loca da arkadas oldugu kisilerin profilinde yayimladiklar

tim iletileri gorebilir ve onlara yorum ekleyebilir.
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Genelde moda (zerine vyapilan iletiler, kisilerin birbirleri ile ilgili disiincelerini
yansitmaktadir. Takip ettigim gruplardan kisminda ise, moday: takip ettiklerini gosteren bir
cok fotograf bulunmaktadir. Gelinlik modellerine kendi aralarinda surekli yer veren Kkisiler,
yayinladiklari gelinlik fotograflar1 Gzerine uzun uzun sohbet etmektedirler. Marka olan bir
cok Urine de sayfalarina yer veren Ala Loca Uyeleri, bu drlnlere sahip olmak
istediklerini surekli vurgulamaktadirlar. Ayn1 durum facebook sayfasinda da mevcuttur.
Orada da facebook kullanicilar1 bir cok markaya sayfalarinda yer verip, arkadas oldugu kisiler

ile paylasip, strekli Gizerine yorum yapabilmektedir.

Ala Loca’nin sayfasinda da facebook sayfasinda bulunan mesaj bolumid de bulunmaktadir.
Burada kisi facebook sayfasindaki gibi arkadas oldugu veya olmadigi herkese 6zel mesaj
gonderebilir. Arkadaslar boéliminde ise, Ala Loca’ya Uye olan kisi kime isterse arkadaslik
teklifi gonderebilir.

Ala Loca aginda herkes herkesin tanisa da tanimasa da arkadasi olabilmektedir. Arkadas
olunan kisilerin profilleri gorulebilir fakat arkadas olunmayan kisilerin profillerine
ulasilamamaktadir.

Yine Ala Loca’'nin sayfasinda tipki Facebook sayfasinda yer alan gruplar bolumu
bulunmaktadir. Fakat facebook’dan farkli olarak bu sitede sadece Ala Loca tarafindan
belirlenen gruplara tye olunabilir veya Uyelik iptal edebilir. Facebook sayfasindaki gibi kisi
Ozgiir bir sekilde Gye olmak istedigi gruplara Ala Loca sayfasinda Uye olamamaktadir. Ala
Loca sitesinin 1110 aktif Gyesi bulunmaktadir. Bu sitede 18 farkli grup hakkinda bilgi
sunulmaktadir. Ayrica site dahilinde Ala Dergi satis noktalari belirtilmekte ve sik¢a reklami
yapilmaktadir.

Kuramsal Cerceve

Kiltirel calismalar kuramcilarindan Stauart Hall kimlik-temsil iliskiselliginden
bahsederken ‘Kimlik temsilin icerisinde varolmaktadir’ demektedir (Hall 1987). Oncelikle
temsil medyanin bir araci olarak kimlikleri yansitir, insa eder. Medyanin temsil olusturmasi

goruntiler/imgeler ve dil/sdylem yoluyla gercgeklestirilmektedir.
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Toplumsal cinsiyet/kadin olmak, kiltirel olarak insa edilmektedir ve kultirel olan ayni
zamanda politiktir de. Toplumsal cinsiyetle bagintili olarak Beauvoir (1949) ‘kadin dogulmaz,
kadin olunur demektedir’. Bunun yaninda yine Beauvoir kadin olmayi sosyal ve politik
cevreden ve temsiller, imgeler, dolayisiyla da sdylemler araciligiyla 6grendigimizi ifade eder.
Foucault (1990), cinsiyet mevhumunu kuran cinselligin konuslandirilma tarzidir demektedir.
Toplumsal cinsiyetle ilgili bir baska kuramci J. Butler (1990) ‘toplumsal cinsiyetin performe
edilen bir edim oldugunu vurgular. Butler’e gore kadinin kendisi olusum sirecinde olan bir
terimdir ve suregiden sdylemsel pratik olarak midahaleye ve yeniden anlamlandirilmaya

aciktir.

Calisma ile ilgili bir baska 6nemli olgu tiketim toplumu olgusudur: Genel anlamiyla tuketim
toplumu sanayi kapitalizminin bir sonucu olarak teknolojinin hizla gelismesi ve toplumsal
hayat1 degistirip dontistirmesiyle ortaya ¢ikmig,  sanayi toplumunun bir uzantis1 olarak
tiketimin birey icin zorunluluga doéniistigind ifade eden bir kavramdir. Tuketim toplumunu
calisan kuramcilardan Baudrillard, tuketim toplumunun elestirisini yaparken tuketim
toplumunu insanin gercek ihtiyaclart ile sahte ihtiyaglar1 arasindaki ayrimin ortadan
kaldirdigi, bireyin tiketim mallarin1 satin almanin ve bunlari sergilemenin toplumsal bir
ayricalik ve prestij getirdigine inandigi bir sistem olarak elestirmektedir (Baudrillard, 1970).
Meta fetisizmi cagdas toplumlart tanimlayan bir kavramdir. Kapitalist sistemdeki formun
fetislesmesi ve metalasma toplumun seylesmesine yol acmaktadir (Lefebure, 1996).
Dolayisiyla artik insan hem insandir yani ‘dogaldir’ hem de seydir yani ‘metadir’, ‘dogal
olmayandir’ Dolayisiyla olmak bile glinimiz sisteminde ‘dogaldis1’ bir hale gelmektedir (akt.
Parkan, 2004). Bu kuramsal cgerceveyi medyadaki toplumsal cinsiyet ve kadin temsillerine
yonelik uyarlarsak Gilinduz’iin de su sonuglara variriz: “erkegin begenisine gore insa edilmis
olan ve kadin bedeninin sosyal bir gereklilik gudusuyle icine hapsedildigi kapitalist sistemin
glzellik kodlari, eril iktidari pekistiren cinsiyetci bir sdyleme de hizmet etmektedir”
(Glndlz, 2011:23).

Medya araciligi ile kadmin kalipyargilart 6rnegin; glzelligi, duygusalligi, c¢iplakligi,
kiskanchigi on plana c¢ikartirilarak bireylere aktarilmaktadir. Bu davranis bicimiyle kadin
bedeni nesnelesmekte ve bunun sonucunda da kadin kendine yabancilasmaktadir, kendi 6zini
kaybederek, medya tarafindan bireylere aktarilan gergeve igerisinde kendini bulmakta ve
tanimlamaktadir. Bu durum da kadinin kendi 0ziine yabancilagsmasma yol ag¢maktadir.
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Ala Loca Sosyal Ag1 Analizi

Sosyal medyanin bireyler izerindeki gticuyle birlikte, imgelere dayali yeni bir gorsel kultir de
olusmaktadir. Kadinlar, imgelerin yarattigi bu ihtisamli diinyayla daha fazla karsi karsiya
gelmekte ve gekiciligine daha fazla inanmaktadir. Medyada kadin temsili, kadin bedeninin arzu
nesnesinin 6tesinde tiketim nesnesine de doniistiirtilmesine yol agmaktadir. Sosyal Medya da
kamuoyu tutum ve davranislarinin sekillenmesinde etkili bir role sahiptir. Gerek reklamlarda,
gerek dergi kapaklarinda gerek ise sosyal medyada kadinin kullanimi, 6ztinden ve kisiliginden
soyutlanarak bir nesneye doniistiirilmesine de yol agmaktadir. Kadinin tiiketim nesnesine de
dontstaraldagl bilinen bir gercektir. Kadin; gazetelerin arka sayfa guzeli, dergilerin kapaklarini
stsleyen imge, gozlenen ve cinselligi cagristiran obje ya da tlketilen ve ayn1 zamanda tiiketen,
tikettikce mutlu olan ve kendini var eden bir nesneye doniistiirtilmektedir. Bu doniistimiin
gerceklestirilmesi ve erkek egemen ideolojinin Urettigi kalipyargilar yalnizca erkekler tarafindan
uretilmemekte, aksine bu temsillerin etkisinde kalan kadin kendisini ¢izilen bu kaliplar igerisinde
eril bakis acis1 altinda erkegin baktigi noktadan gérmeye baslamistir. Ala dergisine ilk bakista 6n
plana ¢ikan tilketim olgusudur. Internet sitesinden baktizimizda 6ncelikle g6zimiize carpan
islami moda tiiketimine yonelik on-line Alvina markasinin satis linkidir (bkz. Resim 1). Bu

linke tiklayarak izleyici son moda tesettur kiyafetlerine ulasip online aligveris yapabilmektedir.

Resim 1: Ala Loca Sitesi-Ana Sayfa
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Ala dergisinin igerigine baktigimizda tiketim olgusunun sik¢a tekrarlandigini gérmekteyiz.
Ornegin tiiketimi vurgulayan ve/veya tiketime yonlendiren soylemlerin 6n planda oldugunu

gormekteyiz. ‘Bir kadinin gardirobunda olmazsa olmaz bes sey’ siralandiginda bu séylem
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hem kadin1 tanmimlama girisiminde bulunmakta (ki bu kadin1 kadin yapan unsurun
gardirobunda bulunan parcalar oldugu séylemidir) hem de okuyani yani kadini tiketime

yonlendirmektedir (bkz. Resim 2).

Resim 2: Ala Loca Sitesi- Size Sorduk
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Sitenin ve derginin igerigine kadi kimligi baglaminda baktigimizda temsil bulan kadinin
daha ¢ok is kadini oldugunu ve is kadin1 imajinin yansitilmakta oldugunu gérmekteyiz. Kadin
olmakla ilgili ve kadin1 tanimlayan bir diger ifade ‘cocuk da yaparim, Kariyer de’

seklinde sdylemsel olarak insa edilmektedir (bkz Resim 3). Bu baglamda gorsel baglamda
kapali, ‘muhafazakar’ kadin temsil bulurken, bu muhafazakar kadinin is diinyasinda aktif

oldugu ve cocuk ve kariyer gibi ‘vazifelerini’ eszamanli goturebilecegi vurgulanmaktadir.

Resim 3: Ala Loca- Ruhiyat
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Icerik baglammda bir baska dikkat ceken nokta ’kadinin gazetesi’ sdyleminin ardisik
tekrarlanmas1  seklinde kullanilan sdylemlerde kadini Otekilestirmek, yani cinsiyetin
Otekilestirilmesidir. Sitenin ve derginin hedef Kkitlesi kadin olmasmin yaninda calisanlar
baskin olarak kadindir (bkz. Resim 4).

Resim 4: Ala Loca- Miitalaa
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Ala sitesi ve dergisi igeriginde kadinla ilgili politik ifadelerin de 6n planda olduguna
rastlanilmaktadir. Ornegin sitede kamusal alanda basortlst 6zgirliigil icin diizenlenen imza

formu gorilmektedir (bkz Resim 5).

Resim 5: Ala Loca- Size Sorduk

{mea Formunu indirmek Igin Asafhdaki Resme Tiklayina!
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Ala dergisinin kapagmin icerigini inceledigimizde tipki diger kadin dergilerinde oldugu gibi
zayif, bakimli, makyajli, takilarla donatilmis, renk butlnligu olan gen¢ ve glzel kadinin
temsil edilmekte oldugunu gOrmekteyiz. Kapakta agirlikli olarak, Turkiye’de ve yurt
disindaki modayla ilgili haberler bulunmaktadir (bkz Resim 6).

Resim 6: Ala Dergi-Nisan Ay: Kapag:
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Dergi kapaklarinda bulunan kadin temsilleri detayli incelendiginde temsil edilen basortilu-
kapali kadin olmakla birlikte kadinin modern bir gorinimde yansidigini gérmekteyiz.
Kapaktaki temsillerde kadmin basortiisti belirgin degildir, basortust sapka, kapison gibi
aksesuarlarla kamufledir, kadin hem kapali hem modern bir goriinime sahip gibidir (bkz
Resim 7-8).

Temsil edilen kadin aksesuarli, makyajli ve her zaman beyaz kadindir. Beyaz kadin kuramsal
olarak bilindigi gibi diger Kitle iletisim araglarinda da baskin olarak ataerkil bir sembol olarak
kullanilmakta; masumiyeti, iffetliligi vurgulamak uzere kullanilmaktadir. (Dyer, 1993, akt.
Smelik)

Ala kapaklarini genel olarak degerlendirdigimizde kadin imgesinin ise ‘modern’ oldugu gbze
carpmaktadir. Dergilerde guzel, bakimli yuzler zerinden rol modeller sunularak sistemin

uretmeye calistigi “ideal kadin”, “ideal beden” imajlarmin yayginlasmasi ve hedef kitledeki
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tim kadinlarin bu ideal modellere doniismek icin caba sarf etmesi gerektigi mesajlar
verilmektedir. Hedef kitledeki kadin bu dergileri alarak aslinda imaj, taktik ve strateji satin
almakta gunumuz kapitalist sistemin dayattigt model olabilmek igin gerekli bilgilere sahip
olarak kendini degisip doniistirmenin cabasin1 vermektedir. Bu noktada beden sistem
icerisinde farkli bir konuma yerlestirilmektedir. Bu sistem icerisinde beden, Bauman’in ifade
ettigi sekliyle bir “haz aracina” doniismekte ve bu hazzin bastirilmasindan 6te, strekli bir
uretimin saglanmas1 ve yayginlagsmas: tesvik edilmektedir (Bauman,akt.Turner,1993:15,
akt:Glindiz, 2011).

Resim 7: Ala Dergi- Ocak Ay: Kapag:
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Resim 8: Ala Dergi- Aralik Ay: Kapagi

oR G208 YENI BULUSY!

ZAYIFLAMAK MI
ISTIYORSUN?

AYSE
N‘ORLU

"1 Dimya'ya Lisans Veren ik

Tark Dergisi!
ﬂ =
LRl ey
v

A|7E4 A Darg - Nisan Saym
L | B2t

|4
1'“.{. |

44



Lzlem Ali Kanli & Feriha Dikmen Ala Loca Uzerinden Kadinin Metalastirilmasina Dair Inceleme

Ala Loca Sitesini ilk okumaya basladigimizda sayfanin sol Ust kosesinde ardisik kapali ve
kadin fotograflar: yer aldigi gorilmektedir (bkz Resim 9). Dolayisiyla sitenin kapali ve agik
kadin1 hedefledigi s6ylenebilir. Insan gézinin okumasinin soldan saga dogru oldugu goz
oninde bulunduruldugunda ilk bakista kapali ardindan ise agik kadin temsiline
rastlamaktayiz. Bu durumda oncelikli profil kapali kadindir. Sol cercevedeki kapali kadin
fotografi Ala Dergisinin kapak fotografidir ve bu siteye (iye olarak tasarimcilarla, markalarla,

ve Ala editorleri ile bir arada olma firsati sunulmaktadir.

Siteye giris yapip icerik olarak baktigimizda Loca Duvari, Loca Uyeleri, Tim Gruplar, Ala
Dergi Satis noktalar1 ile ilgili bilgileri gérebilmekteyiz. Bunun yaninda Facebook sitesi ile
benzesir bir sekilde Kullanici Profili, Profili Dlzenleme, Profil Fotografini degistirme ve

uyeleri gosterme ve ne diisiindiigimuzi belirten alanlar yer almaktadir (bkz Resim 10).

Resim 9-10: Ala Loca-Loca Duvar:

Ala Loca Sitesinin en ¢ok Uyesi olan gruplarina sirasi ile baktigimizda Moda, Guzellik ve
Kisisel Bakim, Dini Bilgiler, Kadin ve Yasam, Evlilik, Diyet-Kilo Kontrolu, EI Emegi-Goz
Nuru, Tatil ve Gezi, Tesadif Degil, Tevafuk!, Aile, Edebiyat, Sinema, Bebegim ve Ben,
Yemek Tarifleri, Teknoloji, Alisveris, Parfum, Komik gibi konularmin yer aldigim

gormekteyiz.

Ornegin moda ve alisveris gruplarma baktigimizda hem uluslar arasi, hem de ulasal markalar
g0ze carpmaktadir. Uluslar arast markalara 0Ornek verecek olursak, channel, moshino v.s.

ulusal markalara bagtigimizda ise islami moda markalari olan Hijab Chic,Yesil Topuklar,
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Aker ve Kayra Kelbekler v.s gibi markalarim 6n planda oldugu gortlmektedir. Bu grupta
baskin olarak ulusal markalar sergilenmektedir. Gunlik modanin yaninda ©ne ¢ikan
kiyafetlere baktigimizda gelinlik, kina, nisan kiyafetlerinin temsil edidigini gérmekteyiz.
Guzellik ve kisisel bakim grubuna baktigimizda ise gelin makyaji, badem yagi, dogal gl suyu
ve yag urunlerinin, dolayisiyla bitkisel Grtinlerin daha cok tercih edildigini gérmekteyiz. Dini
bilgiler ve Tesadif degil, tevafuk grublarina baktigimizda ise peygamberlerin stzlerinden
alintilar bulundugunu, 6zellikle Cuma gunleri fotograf ve karikatur esliginde dini mesajlarinin
verildigini gérmekteyiz. Kadin ve yasam grubunda ise domestik dgelerinin 6n plana ¢iktigini
goriyoruz. Evlilik grubunda ise daha c¢ok dugun fotografcilarinin reklamlari goze
carpmaktadir. Tatil ve gezi grubunda ise tesettir otelleri ile ilgili tavsiyelerde
bulunulmaktadir. Aile grubunda evlilik kurumu yuceltilmekte ve Uyelerinin aile fotografari
paylasilmaktadir. Sinema grubuna baktigimizda ise yeni gosterime giren Islami icerikli bir
film olan ‘Selam’ veya Mdusliman oyuncu kadrosunun ©One ¢iktigi filmlerin tartisildigi

gorilmektedir.

Ala Loca gruplarin1 genel olarak degerlendirdigimizde dini bilgiler disinda kadina atfedilen
konularmn tipk: diger kadin dergilerinde oldugu gibi, moda, guzellik, diyet, alisveris gibi daha
¢cok hem kadin bedeninin tiiketimine hem de kadmin tiketimine dayali yapilar oldugu goze

carpmaktadir.

“Dunyanin hanimefendilere 6zel ilk sosyal agi”. Ala Loca sitesine sdylemsel baglamdan
baktigimizda Oncelikle sitenin slogan1 dikkatimizi cekmektedir. Site slogani Ala Loca’yi
dinyada hanimefendilere hitap eden ilk sosyal ag olarak nitelendirmektedir. Bu temsilde
hanimefendi kelimesinin muhafazakarligi sembolize eden hanim, ve erkeklige atfedilen

efendilikten tiremis olmasi1 kadin1 muhafazakar bir séylemle tasvir etmektedir.

Kadin1 ve erkegi muhafazakar baglamda tasvir eden bir baska sdylem cinsiyet ayriminin
hanimefendi ve beyfendi sézcukleri kullanilarak yapilandiriimasidir. Burada gorildiigu Gzere
siteye erkeklerin girisinin 6n kosulu bey ve efendi olmalaridir (bkz Resim 11).

Yine siteye ye olmak isteyen kadinlari tanimlamaya calisan bir baska 6rnek olarak sal mi

esarp mi1 sorusu goze carpmaktadir (bkz Resim 12).

46



Lzlem Ali Kanli & Feriha Dikmen Ala Loca Uzerinden Kadinin Metalastiriimasina Dair Inceleme

Resim 11-12: Ala Loca- Loca Duvar:

Ala Loca sitesinde sik¢a yer almakta olan karikatirlere baktigimizda kadinin vazifelerle
donatilmis bir yolcu veya kadimin degerini dogdugunda babasina cennetin kapisini agtigi,
evlendiginde kocasinin imanmin yarisini tamamladigr ve annelik vazifesini tamamladiginda
ise cennetin ayaklarinin altina serildigi gibi kadin1 * Vazifedar’ ‘Babasinin kizi’ ‘Kocasinin
iman1’ ‘anne’ olarak ataerkil ve muhafazakar soylemler ekseninde kurgulandigini goriiyoruz
(bkz Resim 13-14).

Resim 13-14: Ala Loca

B | oo nettgrocpetedul-degi-evaluk

Teaaetid Do, Tensho! | Arcrssts | Ais Loca

3, Buaat Grcw - Bogan < Yarom [0

Yine bir baska Ornekte erkeklerin kadinlara nasil davranmasi gerektigine yonelik olarak
dindar s6ylemlere tanik olunmaktadir (bkz Resim 15).
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Resim 15: Ala Loca

- 0 =+ [sasiocanevprouparsin bigier
| B O Bgher | Anaain | Al Loos
TE ARZUUUU yeni bir fotofirat yiikleds

.1 (Hanmmianmz Gzmeyin, Onlar, Allahd tedldnin size emanatidir, Onlara yumusak olun, yillk ec
Hadis- Serif [Miskm]

1 &y, 1 hala dnea - Begen - Yorum (0)

5 kigl bunu begandi,

Sitede yer alan diger karikatlrlerde erkek bakis agis1 tasiyan, kadini elestiren, ikinci planda
konumlayan temsiller yer almaktadir. ilk 6rnekte esinden bosanmak isteyen adamin Karisini
sisman, gemi gibi ve fil olarak tasvir etmesi veya karis1 bes dakika sureyle konusmadigi igin
bir felaket olacagimi diistinen koca figurinun temsilinin gildird unsuru olarak temsil edilmesi
gibi (bkz Resim 16-17).

Resim 16-17: Ala Loca

Bunun disinda sitede yer alan birgok temsilde kadinin domestik alanda yer almasina tanik
olunur. Ornegin, kadin ev isleri yapmak durumunda kalan, gitmek istese de sorumluluklarin

yerine getirmek durumunda olan kadin temsil edilmektedir (bkz. Resim 18).
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Resim 18: Ala Loca

4 [ 8] . 5

Kok | Ansaryta | Al Laca M Derai - Hammelendienn Dersisi +

Bazen herseyi
biralkap, alip basini
uzaklara gitmek

istersin. Ama i
makinede camasirlarin g
vardir onlari
beklersin.

COK ZALIMSIN HAYAT :))

an - Yorum {1)

9 kigi bunu bege

v fatmacan evetttt
Cavapla

Degerlendirme ve Sonug
Ala site ve dergisinde kadin temsilinde imgeler modern, icerik tiiketime dayali, s6ylem

muhafazakardir.

Ala Loca ve dergisini genel olarak degerlendirdigimizde kadini1 hedef alan site ve derginin
kadin imgesini baskin olarak kapali fakat bakimli, modaya uygun ve modern gorinimli
temsil edildigine, icerik olarak degerlendirdigimizde kapitalist sistemin bir uzantis1 olan
tiketim toplumunun bir tasiyan1 olarak, hem kadin1 metalarin tasiyicis1 olarak gdsteren, hem
de okuyan kadini tiketime tesvik eden bir yapida oldugu gorilmektedir. Kadin tiketim
nesnesine doniistirilmektedir. Soylemsel baglamda degerlendirildiginde ise muhafazakar

temsillerin 6n planda oldugu ve ataerkil yapiyr mesrulastirilmaya ¢alistigi gorilmektedir.

Birbirinden farkli temsiller icerisinde sunulan kadin, kendi 0zine uzaklasmakta, incelenen
orneklerde de goruldugi gibi farkli sekillerle sunulan kadin aslinda tek bir amaca hizmet
etmektedir. Kadin bedeni Uzerinden gerceklesen tlketim, belirlenen toplumsal cinsiyet rolleri
kodlar1 ile birlesince, kadinin tamimlanmasi, kadinin kendi 6ziine uzaklastigi ve kendi
degerlerine yabancilastig1 seklinde gerceklesir. Tlketirken ayn1 zamanda tuketilen kadin bu
calismada da karsimiza ¢ikmaktadir. Bu dogrultuda kadin tamamen edilgenlesmektedir. Ayni

zamanda sistemin devamliligim1 saglayan bir nesneden Oteye gecememektedir.
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Sonug itibariyle kadin ister modern ister muhafazakar bir yapida olsun varolan kapitalist
sistemde tuketim icin bir ara¢ olarak konumlandiriimakta ve tipki diger Kitle iletisim
araclarindaki baskin ifadede oldugu gibi sosyal medya temsil alaninda da tliketime dayali

yapilandirilmakla birlikte, ataerkil bir sdylem icerisinde konuslandirilmaktadir.
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